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Anuncios en Internet que llegan a su publico objetivo

Nuevas tecnologias para que la publicidad en Internet y teléfonos mévil llegue a su publico objetivo.Una serie de nuevas
tecnologias estan facilitando a los anunciantes la posibilidad de ponerse en contacto con su publico objetivo, ya sea a
través de Internet, los teléfonos maviles o la television. Muchas de estas tecnologias, destinadas a que los anunciantes
puedan llegar a audiencias concretas y medir su respuesta, han sido presentadas en la Venture Summit East celebrada
en Boston, Massachussets.Red de publicidad Quattro Wireless, por ejemplo, ha desarrollado un software que permite
gue las compafiias creen contenidos para teléfonos mévilesto con publicidad orientada integrada.

El nuevo producto de la compafiia, llamado GetMobile, automatiza muchos de los cambios necesarios para que los
teléfonos moviles puedan acceder a sitios Web, y ofrece una interfaz que facilita la comprobacion del trabajo y la realizacion
de ajustes. Los anunciantes pueden utilizar GetMobile para elegir un pablico objetivo, que se encuentre, por ejemplo,

en una ubicacion concreta o que utilice un teléfono determinado. La interfaz permite también a los anunciantes realizar

un seguimiento del éxito de sus anuncios y obtener estadisticas de la respuesta de esos grupos concretos.

Segun Joe Cuccinelli, director general del producto GetMobile, Quattro Wireless utiliza los datos que las operadoras de
telefonia movil han reunido de sus clientes durante afios, asi como los recopilados por compafiias que publican
contenidos para moviles, como juegos descargables, e informacion proporcionada por los propios usuarios en sitios de
redes sociales para moviles, por ejemplo. En muchos casos, afiade, esa informacion es suficiente para delimitar la
localizacion y los datos demogréficos del usuario.

Pero los teléfonos maéviles no son los Unicos dispositivos que los anunciantes pueden utilizar para recoger informacién
demogréfica y de comportamiento. Navic Networks, también presente en la Venture Summit East, esté llevando ese

tipo de medidas a los televisores equipados con cajas de conexion digitales. John Hoctor, vicepresidente de desarrollo de
negocios, explico que la compafiia puede afiadir, a la publicidad y los programas, segmentos interactivos que inviten a la
audiencia a responder votando o accediendo a visualizar un anuncio mas largo. Segun Hoctor, el Ultimo producto d

ela compafiia, conocido como Admira, permite a los anunciantes dirigirse a grupos de personas en funcién de sus
anteriores comportamientos de visionado, registrados por la caja de conexion
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