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Camara de Comercio congrego a mas de cinco mil
personas en una fiesta en la que el invitado de
honor fue el Pisco Sour.

. Orgullosos de
| Ser peruanos

FEDERICO TENORIO CALDERON.

Hay que promover la asociatividad entre las comunidades
campesinas para generar economias de escala

Con vision. Cada vez mas empresas Un trabajo conjunto. Ente estatal Necesidad. Los EIA se hacen cada vez
optan por la planificacién estratégica y privado logran exportar harina de mas indispensables para quienes optan
para alcanzar sus metas. pescado desde el Puerto Chicama. por un trabajo 6ptimo.




LABORATORIOS INTEGRADOS

cP

AMBIENTAL

Asesoria, consultoria e
implementacion de estudios
ambientales. Nuestra amplia
experiencia en proyectos con
empresas como GRUPO GLORIA,
GRUPO-FAVRE, GRUPO _FIERRD
{Destilerias  Unidas), SEDALIE,
entre otras_nos respaldan.

CAMARS da COMEACIO

clin LA LIS TAY

1CP

INSTITUTD COMERCID
Y PRODUCCION

ESTAMOS A LA VANGUARDIA
PORQUE NOS HEMOS ESPECIALIZADO EN CADA UNO DE LOS REQUERIMIENTOS DE TU EMPRESA

SERVICIOS DE CAPACITACION
“*- PROYECTOS Y ELABORACION DE DOCUMENTOS TECNICOS

Asesoria en la implementacion
de los Sistemas Integrados de
Geslion 150 9001 - 1SO 14001 -
IS0 18001 - IS0 26000 - HACPP.
Contamos con trabajos consolidados
en |a principales organizaciones
regionales.

Jr. Junin 454 - Trujillo
www.camaratru.or.pe

ASESORIA Y CONSULTORIA EN GESTION AMBIENTAL

cP

PROYECTOS

Asesoria especializada para la
consolidacidn de proyectos de
inversion. Asimisma,
elaboramos la documentacion
tecnica necesaria para facilitar
el —mayor conocimiento —de
productosy procesos.

CONTACTENOS

ce

CAPACITACION

Capacitaciones in house &
empresas e instituciones
publicas gque reguieran de
cursos y talleres que cubran las
nuevas exigencias del mercado
v, de paso, que se ajusten alos
lineamientos de su
especialidad.

WWW.ICP.ORG.PE

cP

LABORATORIOS

Realizamos toma de muestras y
analisis de campo y laboratorio
fisico, guimico, metales, biclogico,
microbiologico, alimentos, aguas.
efluentes, suelo, emisiones,
calidad de aire, entre otros.
Asimismo, monitoreamos estos
procesos a fin de lievarle los
resuitados mas eptimos,

icp@icp.org.pe / icp@camaratru.org.pe

Tel: 204235 - 231114 (Anx. 34 / 35) Fax: 242888
Rpm: *682471



Visién Empresarial es una publicacion de la Camara de
Comercio de La Libertad.

La institucién no comparte necesariamente las opiniones
vertidas por los articulistas.

vision empresarial

ESPECIAL ENTREVISTA

“Contribuir a la mejora
de las comunidades
campesinas no
depende de una sola
organizacion sino

de un grupo de
instituciones”.

FEDERICO TENORIO
CALDERON
CEDEPAS NORTE

Un salud a nuestra bebida bandera

22  Pornoveno afio consecutivo, la Camara de Comercio de La Libertad se
hizo presente en la celebracién del Dia del Pisco Sour.

ACTUALIDAD.

10 Necesidad estratégica
El proceso de planeamiento se convierte en una herramienta Gtil para

garantizar el alcance de nuestros objetivos. ﬁ:fe'\s‘;'[;ga EIA se convierten hoy en una

12 Posicionados
Sector automotriz cerrd un afio con grandes réditos y se proyecta a
incrementar sus ventas para este 2012.

AL CIERRE. Gremios nos muestran dltimas

] tendencas,inversiones, ransacciones,entre
+ otros.
GESTION EMPRESARIAL

16 Primeros pasos
Cracias a un trabajo conjunto, el Puerto Chicama realizé su primer
embargue de exportacion de harina de pescado. .
QUE SE VIENE. Sepa gué eventos se han
programado en la Cdmaray las demas
dependencias para este mes.

EVENTOS CAMARATRU

36 Gamaempresarial
Entérese de todas las actividades realizadas en estas dltimas STAFF ESPECIALIZADO. Nuestro gremio
sermanas en nuestra institucion. empresarial cuenta con un servicio acorde a

sus necesidades. Condzcalos.
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Si desea realizar un comentario o participar con articulos de opinién, no dude en colaborar con nosotros.
1 Envienos su informacion a dfigueroa@camaratru.org.pe

Comité
Ejecutivo
E b c d 2010 - 2012
mbajadores residente
Javier Caro JUAN CARLOS ZAPLANA
e lo nuestro Infantas LUNA VICTORIA
. Cervecerias Peruanas
. Primer Backus S.A.A.
Vicepresidente.
Rodolfo Cabada
Paz e
sarial ha homenajeado a uno de éOQué significa hoy el desarrollo
los embanderados peruanos que, Segundo sostenible?
: Vicepresidente. . . .
a decir de muchos, ha alcanzado LaE Para comprender cual es la importancia del

Javier Caro Infantas

Presidente de la Camara

la internacionalizacién de manera
casi inmediata -teniendo en
cuenta que el insumo principal
ha logrado consolidarse a través
de sus exportaciones-.

Una prueba de ello, es que la
convocatoria alcanzada durante
las tltimas celebraciones se ha

Rodriguez Tineo

Directora de
Asuntos
Economicosy
Financieros.
Melva

Paredes Florian

desarrollo sostenible en el mundo de los
negocios, debemos reflexionar sobre lo que
pasa en el mundo, pues nos enfrentamos a
un importante crecimiento de la poblacién y,
al mismo tiempo, al uso irracional de los
recursos. Esto conlleva a que vivamas un
crecimiento de la tensién politica, a una gran
demanda publica para gue investiguen

gle Com_euo y Produccion ido incrementando de manera 2;?,:?;0_ empresas e instituciones, y a mayores
elalibertad considerable, dejando un total de Carlos Vilchez intentos regulatorios de uso de recursos.
Por muchos afios, el Estado cinco mil asistentes en esta Pella Al mismo tiempo, el mundo esta enfrentan-
peruano ha buscado -a través de  Gltima edicion. Un éxito, definiti- do grandes retos. La sociedad demanda que
sus diferentes dependencias- vamente, que es motivo de Gerente las empresas se comprometan, es decir, que
hacerse de un lugar en el compe-  orgulloy satisfaccion para los General. muestren una mayor expectativa de respon-

titivo mercado internacional.
Para ello, se ha valido de campa-
fias y promociones en donde se
ensalza a todos y cada uno de
nuestros productos bandera.
Para este marco publicitario, por
ejemplo, se ha tomado como

que trabajamos en la Camara de
Comercio.

Un socio estratégico a esta
celebracion del Pisco Sour ha sido
-durante ocho afios- la comida
peruana, la cual se ha hecho
parte de este evento a través del

Juan Rodriguez
Rivas

sabilidad sacial, gue aplica a nuestra realidad
nacional, regional y local. Entonces, el disefio
de estrategias de responsabilidad social que
nos permitan relacionarnas de manera
sostenible, es parte fundamental de la
estrategia de todo negocio.

referencia la representatividad Festival Gastronémico. En éste, s?li;ig:ccién
mundial que ha alcanzado el participan hoteles, restaurantes, Deborah Figueroa A.
esparrago, la lticuma, los caméli-  dulcerias, entre otros, quienes Cynthia Saavedra S. HERMES ESCALANTE
. . Keniji Risco U. ANORGA
dos, el algodén, la maca, la con sus deliciosas recetas se han
. ) - . . Escalabs
gastronomia, el café, la ceramica  convertido en el deleite de los .
de Chulucanas y, definitivamen-  libertefios. E’;};’g?ﬂg <>
te, el pisco. Definitivamente, este tipo de Piblicasy
Sin embargo, el éxito de esta acciones deben multiplicarse a lo Comunicaciones Buen trato al cliente

delaCamarade

ambiciosa estrategia no depende  largo y ancho de nuestro pais. Comercio de A medida que uno va analizando el contexto de
Gnicamente de la labor guberna- ~ Primero, porque genera repre- LaLibertad las empresas de provincia, se va dando cuenta
mental -pues, todos sabemos, sentatividad para con los perua- de la poca importancia que éstas le dan al

gue las alianzas son fundamen- nos, que son los gue finalmente . concepto de cliente (internos y externos), gue es
tales para estos casos-, sino sirven de referente para los %;;:f;ﬁg'aﬁm su principal razon de ser.

también del ente empresarial, demas; y porque nos permite typograph.dep Y es que, con gran frecuencia, como consumido-
organizaciones de apoyo, consolidar una imagen que ya ha @gmallcom res sentimos que el trato que nos brindan no es
comunidades, entre otros. sido cimentada. Impresién el adecuado, en algunos casos nos tratan con
Es bajo esta premisa que, la Sino somos nosotros los llama- ol indiferencia. Lo que hacen muchos de estos
Camara de Comercio y Produc- dos a dejar en alto el nombre de Para contactarnos: establecimientos es ejecutar estrategias de
cion de La Libertad (CCPLL) nuestro pais y a sentirnos #:3;”3”;"9‘;54' captacion cortoplacistas, que terminan por

siempre ha tratado de marcar la
pauta en muchas de las activida-
des gue incentiven o promuevan
nuestra identidad nacional. Tal es
el caso, por decirlo, de |a celebra-
cion de nuestra bebida bandera:
el Pisco Sour.

Y es que, por cerca de nueve afos
consecutivas, el gremio empre-

embajadores de lo nuestro, no
generaremos el impacto por el
gue muchos de nosotros trabaja-
mos constantemente.

Somos conscientes de que es
una gran labor. No obstante,
tenemos la certeza de que lo
lograremos y seguiremos
afianzando nuestra Marca Perd.

Teléfonos: 231114.
Prensa: Anexo 26.
Publicidad,
Marketingy
Ventas: Anexo 25.

(2

ahuyentar a los clientes.

Sin embargo, vale la pena hacer un mea culpa
para entender que, si fuéramos un poco mas
drasticos respecto a estas empresas, recibiria-
mos un mejor trato por parte de ellas.

No solo se trata de generar quejas sino de lograr
gue éstas cambien. Esto lo lograremos, siempre
y cuando, establezcamos un parametro bajo el
cual estos establecimientos deberian darnos
una buena atencion.
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ECHARNUESTROSECONVENIOS)

Exclursivo para Asociadors

INFORMACION CONFIABLE

Garantice el retorno al
crédito mediante la
regularizacion y emision de
certificados

Contamos con
~+ % todas las
h < 4Centrales
. z,de Riesgo

i)

Registro Publico de Protestos y Moras de la Camara de
Comercio de La Libertad

CAMARA DE COMERCIO
DELALIBERTAD

— r—
SPECIAL BOOH SERVICES J

d SCtO- los libros

N

Aventura Plaza S

Eil |

J
JARDINES
PEL ETICIA

Y. 4
CENTRO DE EVENTOS
Y CONVENCIONES

Asegura el éxito de tu evento.

Ofrecemos alquiler de salén y

auditorio para eventos empresariales

ysociales.

Visitanos y conoce todos nuestros I -

servicios. visitanosen  ywyyw.jardinesdeleticia.com
Ei www.facebook.com/jardinesdeleticia

P ol

DESCUENTO

por Pronto Pago de cuotas a la Camara
de Comercio de La Libertad

Semestral

) eSan CAEID

2 para los asociados a la Camara de Comercio
de La Libertad

150/ Diplomados 100/ Maestria
0 Maestri 1 Rl

Especigl?zsaggg en Finanzas
MBA PADE __ PAE PEE

iy .

Obtenga informacion
confiable para
emprender su negocio
con las formalidades
de ley.

Tramite con to :
seguridad Iﬂ%

de su empresa.
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PROYECTA CRECIMIENTO
Camposol logra emitir
bono internacional

A una tasa de 9.875% y con
vencimiento en el 2017. Segiin
Samuel Dyer Coriat, presidente
ejecutivo de la compafiia, esta
emision agricola es la primera
de su tipo en el Perti y Latinoa-
mérica, excluyendo Brasil. Los
fondos de esta emision se
usaran para pagar deudas a
largo plazo, financiar los gastos
de capital y para usos corpora-
tivos. Asimismo, Camposol
ampliara su cultivo de uva de
500 a 1,000 hectareas.

HACIA LATINOAMERICA
Buscan replicar
modelo de agro

Una delegacion del Instituto
de Tecnologia de Massachusets
(MIT) visité el valle de Chao
para analizar el modelo de
negocios desarrollado y que
podria replicarse en Latinoamé-
rica. La empresa Fairtrasa
trabaja de forma asociada con
los agricultores de Chao y han
suscrito un convenio con el MIT,
una de las diez instituciones
educativas mas importantes del
mundo. Como parte del conve-
nio, estudiantes del MIT partici-
pan del “Laboratorio Global de
Emprendimiento” y se reinen
con productores de mercados
emergentes como el Perd.

DE ETANOL Y AZUCAR
Proyectos sufren
trabas ediles

En la dulce espera se
encuentra el Grupo Gloria. Y es
que, su proyecto de etanol y el
inicio de obras de la nueva
infraestructura en Casa Grande
para el procesamiento de
azlcar refinada se encuentran
parados por trabas municipa-
les. Segtin John Carty, gerente
general de Coazucar, holding
agroindustrial del grupo, en el
caso de su iniciativa de etanol,
se necesita construir tanques
de almacenamiento que no
cuentan con licencia. Para el
caso de la produccion de
azucar refinada, ya cuentan
con la mayoria de equipos pero
las obras civiles atin no cuen-
tan con el visto bueno de la
autoridad edil.

MINISTERIO
Impulsan proyectos
publicos

Para impulsar el desarrollo
de los proyectos de inversion
publica en el sector agropecua-
rio a nivel nacional, el Ministe-
rio de Agricultura (Minag)
conformd el Comité de Segui-
miento y Monitoreo de los
Proyectos de Inversion del
portafolio. Dicho comité,
creado oficialmente mediante
Resolucion Ministerial N°.
0025-2012-AG y publicada en el
diario “El Peruano”, tendra la
labor de verificar los avances
de la ejecucion de los proyectos
de inversion, que viene ejecu-
tando el Minag para elevar la
produccién y la competitividad
agricola. El dispositivo indica
que la medida obedece a la
necesidad de mejorar.
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PARA SISTEMA SATELITAL
Amplian el plazo
para proveedores

El Ministerio de la Produc-
ci6n estableci6 prorrogar hasta
el 30 de abril del 2012 el proce-
so de calificacién de empresas
proveedoras del Sistema de
Seguimiento Satelital que se
utiliza para la actividad pes-
quera en el mar peruano. La
decision se estableci6 en
funcién a un informe técnico
elaborado por la Direcciéon
General de Seguimiento,
Control y Vigilancia.

A GOBIERNOS REGIONALES
Transfieren doce
desembarcaderos

El Ministerio de la Produc-
ci6n aprobo la transferencia de
doce desembarcaderos pesque-
ros artesanales vinculados al
ejercicio de las funciones
sectoriales transferidas en
materia pesquera a los respecti-
vos gobiernos regionales. Entre
ellos destaca el desembarcade-
ro pesquero artesanal de
Salaverry al gobierno regional
de La Libertad.

Al margen

Fiscal y monetaria

Peru entre
economias
con mayor
estabilidad

Pert figura entre las ocho
economias emergentes con
mayor capacidad de maniobra
para usar sus politicas mone-
tarias y fiscales para sostener
su crecimiento econémico
frente a una desaceleracién
global, sostiene un estudio de
la revista The Economist.

El analisis elabora un indicador
llamado “Indice general de
maniobra", que ordena 27
economias emergentes de
acuerdo a su capacidad para
flexibilizar su politica fiscal y
monetaria y que estan en
mejores condiciones para
soportar otra desaceleracion.
En este sentido, China,
Indonesia y Arabia Saudita
tienen la mayor capacidad,
seguidas por Chile, Perq,
Rusia, Singapury la Republica
de Corea.

El analisis se basa en cinco
indicadores monetarios,
siendo el primero la inflacién
del tltimo afo, que oscila
entre el dos por ciento en
Taiwany 20 por ciento en
Argentina y Venezuela.
Segun el analisis, Peru tiene
una inflacién de menos de dos
por ciento, mientras que en Ia
mavyoria de paises, la inflacion
esta por encima de cinco.

El segundo indicador moneta-
rio es |a tasa de interés real,
que es negativo en Perd al
igual gue en casi la mitad de
las economias, pero es mas de
dos por ciento en Brasil y
China. Otro indicador es el tipo
de cambio evaluado desde
julio del 2011 a enero del 2012.



Lo dijo asi.
Buscamos crear un Fondo Revolvente y de
piso que nos permita financiar emprendimientos”.

de segundo

LANZAN PRONOSTICOS
Un aiio normal
parala pesca

El presidente de Copeinca,
Samuel Dyer, espera que los
ingresos de la pesquera para
este afio alcancen los US$ 300
millones, superando lo alcan-
zado en el 2011 que borded los
US$ 40 millones. Este aumento
de facturacion se debe a que
este aflo se tendra una pesca en
condiciones “normales” sin
presencia de un Fenémeno del
Nifio fuerte en el mar peruano.

GESTIONAN LOS RECURSOS
S/.10 millones para
Puerto Morin

El Ministerio de la Produc-
cién (Produce) gestionaria los
recursos que se necesitan para
ejecutar el proyecto del Desem-
barcadero Pesquero Puerto
Morin, en la regién La Libertad,
que necesita una inversiéon de
diez millones de soles, informd
el ministro José Urquizo. Luego
de participar en el encuentro
Produce Dialoga con represen-
tantes pesqueros de La Liber-
tad, indic6 que el proyecto ya
ha sido declarado viable y si el
Gobierno Regional de La
Libertad considera conveniente
su realizacion entonces el
ministerio empezaria a gestio-
nar los recursos. Urquizo
sefialé que un tema central
para su despacho es adecuar
los diversos desembarcaderos
pesqueros a la norma sanitaria.

Punto
y aparte

Para despacho aduanero
Implementan
mecanismo de
resoluciones
anticipadas

La Superintendencia Nacional
de Aduanas y de Administra-
cion Tributaria (Sunat) informo
que ha implementado diver-
sos procedimientos para
simplificar las Resoluciones
Anticipadas sobre Criterios de
Valoracion, Aplicacion de
Cuotas, Clasificacion Arancela-
ria de Mercancias, Aplicacion
de Devoluciones, destinadas a
facilitar las operaciones de
comercio exterior.

Esas medidas se ponen en
marcha en relacién con el
Tratado de Libre Comercio
(TLC) suscrito entre los
gobiernos de Pert y Estados
Unidos que busca agilizar las
operaciones comerciales entre
ambos paises.

Con las resoluciones anticipa-
das, los importadores naciona-
les, asi como exportadores y
productores en territorio de
Estados Unidos, podran
obtener, previo a la importa-
cion de sus mercancias, un
pronunciamiento de la
administracién aduanera
sobre varios aspectos.

Entre estos aspectos estan los
Criterios de Valoracién, gue se
utilizan para valorar las
mercancias en el momento de
su despacho.

La Aplicacion de Cuotas, para
determinar con certeza que
una mercancia a importar se
encuentra en |a relacion de
aquellas a las cuales se les ha
asignado una cuota (cantidad)
determinada para que sean
beneficiarias de un tratamien-
to arancelario preferencial.

' Alfonso Velisquez Tuesta. Presidente Ejecutivo de Sierra Exportadora.

EY EE.UU.
Pisco conquist6
40 mercados

|

En el 2011 se vendi6 al
exterior cerca de US$ 4 millo-
nes superando ampliamente al
aguardiente chileno. Las ventas
estuvieron dirigidas a 40
mercados destacando Estados
Unidos y Chile. Gracias a las
condiciones climaticas propi-
cias que presenta la costa
norte, se pueden obtener
variedades de uva que se
pueden cosechar todo el afio.
Asimismo, en los Gltimos
nueve afos, el trago bandera
del Per(i ha visto multiplicar
sus exportaciones 47 veces,
pasando de US$ 79 mil en el
2002 a US$ 3.74 millones en el
2011.

L LB

CON "COMPRAS A MI PERU"
Impulsan trabajo

de las Mypes

El ministro de la Produc-
cibn, José Urquizo, inform6 que
el gobierno invertira cerca de
S/. 381 millones y medio para
impulsar el programa "Com-
pras a mi Per1", con la finali-

dad de beneficiar a mas de
siete mil Micro y Pequefias
Empresas (Mypes) en nuestro
pais. Como se recuerda, La
Libertad obtuvo una participa-
ci6n importante en el sector
calzado en el primer programa
lanzado en el 2009 - 2010.

A LA VANGUARDIA
Colombiatex recibié a
25 empresas peruanas

Con expectativas de
negocios por US$ 211,9 millo-
nes se cerraron en esta ciudad
los tres dias de Colombiatex
de las Américas 2012, conside-
rada una de las mejores ferias
regionales de telas, insumos y
magquinarias textiles. Carlos
Alberto Botero, presidente
ejecutivo del Instituto para la
Exportacion y la Moda (Inex-
moda), organizador del
evento, recordd que la feria
buscoé responder a las necesi-
dades del sector y ser un
espacio propicio para los
negocios. Asimismo, destaco
la participacion de cerca de 25
empresas peruanas.

GRACIAS A 40 FERIAS
Negocios por casi
US$ 600 millones

La Asociacion de Ferias del
Peri1 (AFEP) estim6 que duran-
te el 2011 se realizaron en Perti
cerca de 4o ferias especializa-
das, las cuales generaron
negocios post-feria superiores a
los 600 millones de délares.
Las ferias internacionales y
convenciones especializadas
son actividades generadoras de
puestos de trabajo, directos e
indirectos, que permitieron al
pais el ingreso de divisas. Al ser
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las empresas las principales
fuentes de desarrollo del pais,
por ser generadoras de riqueza
y empleo, la promocion de
productos y desarrollo de
encuentros de negocios, a
través de eventos como ferias
internacionales y convencio-
nes, viene cobrando mayor
protagonismo en Perd. Es por
ello que, hoy en dia se da
prioridad a aquellas entidades
que se encargan de promocio-
nar estas ferias.

F

¥ e :
ESTARALISTO EN JULIO
Mega hotel en

la Av. El Golf

El hotel cinco estrellas que
se construye en la avenida El
Golf —de la Inmobiliaria Santa
Isabel- se llamaria Hotel
Gabu, y estara recubierto de
vidrios, tendra un area de
15,000 m2, 45 m de altura, 14
pisos, un sbtano, 175 habita-
ciones y un centro de conven-
ciones, entre otras caracteris-
ticas. El hotel seria operado
por una cadena internacional
y estaria terminado a media-
dos de este afio. Una buena
opcion para Trujillo.

T il
e
ESTARIA EN EVALUACION

Proyecto eélico regional
en la mira de espafioles

La central e6lica de Mala-
brigo (La Libertad) estaria en la
mira de la empresa espafiola
Montealto, que a través de su
gerente, Antonio Martinez
Mozo, expreso el interés por
este proyecto que generara 50
megavatios de energia. Actual-
mente la compafiia tiene en
concesion los estudios de los
parques edlicos de Talara
(Piura) y Cupisnique (La
Libertad) para generar 30 y 80
megavatios, respectivamente,
con una inversion total de
US$280 millones.

POR US$ 7 MIL MILLONES
Mas inversiones
en el centro

Seis regiones de la zona
centro del pais concentraran
inversiones mineras entre seis
y siete mil millones de délares
en los proximos 10 afios,
informo la consultora Macro-
consult. De acuerdo con su
reporte semanal, detall6 que
las regiones beneficiadas con
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este nivel de inversiones seran
Ancash, Lima, Junin, Pasco, Ica
y Huancavelica. La sierra
central se caracteriza por tener
contenidos minerales de
polimetalica y sus metales
preponderantes son zinc,
plomo, plata y hierro. En dicha
zona existen nueve ampliacio-
nes mineras, las mas significa-
tivas, por monto de inversion,
son la ampliacién de Antamina
en Ancash, que esta en proce-
so0, y la de Shougang en Ica,
actualmente la inica mina de
hierro del pais. Esto, definitiva-
mente, generaria grandes
oportunidades para el pais.

POR HIDROCARBUROS
Ingresos por mas
de 5 mil millones

El Estado peruano registro
ingresos por explotacién de
hidrocarburos por alrededor
de 5,791.43 millones de nuevos
soles en el afio 2011, inform6
la empresa Perupetro. Al
respecto, indic6 que en
diciembre tltimo los ingresos
percibidos por el Estado
peruano alcanzaron los 482.71
millones de soles. Del ingreso
acumulado el ano pasado se
ha transferido a las regiones
beneficiarias los montos que
les corresponden por canon y
sobrecanon petrolero, asi
como por canon gasifero. E1
saldo resultante se ha distri-
buido entre el Fondo de
Desarrollo Socioeconémico de
Camisea (Focam), el Fondo
para las Fuerzas Armadas y
Policia Nacional (Fondo de
Defensa Nacional) y el Tesoro
Piblico. Bajo el esquema de
este balance, las condiciones
para el sector hidrocarburo
han sido méas que 6ptimas
durante todo el afio pasado.

BUSCAN CONVERTIR
Espaiia seria hub para
envios peruanos

El consejero econémico
comercial de la embajada de
Per1 en Espafa, Bernardo
Mufioz, informé que trabaja en
un proyecto que busca estable-
cer a ese pais como hub para
que las pequefias y medianas
empresas (pymes) exportado-
ras peruanas ingresen a
Europa. Explicéd que algunos de
los problemas de las pymes
estan relacionados a la compe-
titividad logistica, ya que los
volimenes de envios son atin
pequeios, pues no superan las
dos toneladas, y resulta muy
costoso realizar exportaciones.

GRAN CONVOCATORIA
Ronda de Negociaciones
para TPP en Australia

La XI Ronda de Negociacio-
nes del Acuerdo de Asociacién
Transpacifico (TPP), en el que
participa Perd, se realizara del
primero al 9 de marzo del
presente aflo en Melbourne
(Australia). A efecto de lograr el
mayor avance posible en el
proceso de negociacion, los
paises miembros de la TPP
acordaron sostener reuniones
intersesionales antes de la XI
Ronda, programando reunio-
nes especificas para los grupos
de negociacion.
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ANUESTROS NUEVOS ASOCIADOS

LUCRECIA COMPEN DE ROJAS

EMPRESA DE SERVICIOS GENERALES FACHASA E.I.R.L.
CENTRO MEDICO OFTALMOLOGICO LASER S.R.L.

HEARDY LOPEZ ECHEVARRIA - CONSULTORIA INDUSTRIAL
INSTITUTO DE SALUD Y NUTRICION DEL PERU - ISANP
JOEL ISAAC CHUQUIPOMA GUEVARA

FELIX TEJADA RODRIGUEZ

MAKRO SUPERMAYORISTA S.A.

ANTONIO EIDI IYO SHIGUIYAMA

LUCIO ALBERTO SANCHEZ FERRER BARRIGA

SOL DE PRIMAVERA S.R.L.

NEOMOTORS S.A.C.

CONSORCIO EDUCATIVO KEPLER S.A.C.

COLEGIO DE ENFERMEROS DEL PERU - CONSEJO
REGIONAL II LA LIBERTAD

CENTRO ORTODONCICO DE
REHABILITACION ORALY ESTETICA
DENTALS.A.C.

SANDRA PAOLA LUJAN DEZA -
CENTRO MEDICO DE AYUDA
DIAGNOSTICA BUENA
VENTURA

IRSA E.L.R.L.

MARIA EVA SALAZAR
ORDONEZ - EVA'S JOYERIA
TINOCO PLASENCIA
CHRISTIAN JAIRO -
CARNICERIA NINO

HOTELES CASA DEL PARQUE
E.l.R.L.

GUTIERREZ & TRUJILLO ASESORES Y
CONSULTORES S.A.C.

CENTRO DE APOYO AL DIAGNOSTICO DR.
BERLY MANRIQUE UGARTE S.R.L.
CLINICA DEL RINON SANTA LUCIA S.A.C.
KENNETH PLAST S.A.C.

GRUPO PALERMO S.A.C.

EHS GLOBAL CONSULTING S.A.C.
EMPRESA DE SERVICIOS EDUCATIVOS KARL FRIEDRICH
GAUSSS.A.C.

ESTUDIO JURIDICO HERNAN MATTOS AVILA & JUAN
MELENDEZ MOZZ0 SOC. CIVIL DE R.L.

LABORATORIO DE ENSAYOS CLINICOS BIOLOGICOS E
INDUSTRIALES E.L.R.L.

JORGE LUIS MEZA SALAVERRY
% R TELECOMUNICACIONES E.L.R.L.

INSTITUTO DE EDUCACION SUPERIOR PARTICULAR PABLO
CASALS S.A.C.
BROCKER S.A.C.
INSTITUTO DE SARROLLO EMPRESARIAL Y GERENCIAL
S.A.C.
INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO PUBLICO MANUEL
GONZALES PRADA
AUREA SPA E.I.R.L.
MARIA EDITA CORDOVA CALLE
SKIN MEDIC S.A.C.
CENTRO TECNOLOGICO LATINO EL MINERO S.A.C.
UNIVERSIDAD CONTINENTAL DE CIENCIAS E INGENIERIA
S.A.C.
INMUNO SALUD OCUPACIONAL S.A.C.
INVERSIONES TURISTICAS LEO E.I.R.L
SERVICIOS INTEGARLES DEL PERU E.I.R.L.
COLEGIO CLARETIANO
C.E.P. SAN ANTONIO MARIA CLARET
S.A.C.
DIAZ DURAND DAVID DIRK
GRUPO SEGUTELCOM PERU
S.A.C.
EMPRESA DE TURISMO Y
HOTELERIA LA HUACA S.A.C.
CC TRADING S.A.C.
J & E SERVICIOS EDUCATIVOS
S.R.L.
CENTRO DE CAPACITACION EN
OPERACION Y MANTENIMIENTO
DE MAQUINARIA PESADA MINER
PERU E.L.R.L.
NELLY MARGARITA SANCHEZ VIVAR -
AYNI EXPLORERS
ECOFIN ASESORES DE INVERSION S.A.C.
EMPRESA CONSTRUCTORA A & J INGENIEROS
CONTRATISTAS GENERALES S.A.C.
LABORATORIO DE ANALISIS CLINICOS CANTELLA S.A.C.
DIVECENTER S.A.C.
B & G GROUP GLOBAL S.A.C.
ASOCIACION EDUCATIVA ADVENTISTA NOR PACIFICO
ASOCIACION EDUCATIVA ADVENTISTA NOR PACIFICO
JORGE ALEJANDRO SUGASHIMA POMA
ORALMED SERVICIOS Y REPRESENTACIONES GENERALES

E.L.R.L.

MARIA CECILIA RUIZ VASQUEZ
[VONNE NATHALIE URIBE RAMIREZ




Una estrategia
llamada planeamiento

Muchas de las metas por las que luchamos podrian canalizarse a
través de una filosofia de trabajo en la que se establece un plan de
accion y se genera un compromiso global.

DEBORAH FIGUEROA
ABARCA
dfigueroa@camaratru.org.pe

1 ser humano, por natura-
leza, tiende a ser una per-

sona planificadora. Esto,
definitivamente, serefleja—atra-
vés de acciones— en muchas de
las actividades que éste realiza

paraalcanzar susmetas: ingresar
a la universidad, conseguir un
empleo, estudiar un postgrado,
tener una familia, iniciar un ne-
gocio, entre otros.

Entonces, ;qué tan beneficioso
le representaria a una empresa
el aplicar esta filosofia indivi-
dual? La respuesta es simple: al
desarrollar una estrategia como
la planificacion, los resultados,

por lo general, sobrepasan las
expectativas organizacionales
iniciales.

Sinembargo, hay que teneren
cuenta que para iniciar un pro-
cesocomo éste, esnecesariodejar
de lado todo paradigma que im-
pidaotrunque cualquieradelas
acciones a tomat.

Adicionalmente, representa
un gran compromiso para todos

los que participan de una orga-
nizacién —desde la Gerencia Ge-
neral hastael personal deapoyo-,
puesson éstoslos que finalmente
implementaranel plandeaccién
establecido.

¢En qué consiste?

Cuando hablamos del ambito
empresarial, el concepto de pla-
nificaciénsevinculaconel dees-
tratégico. Y es que, éste destaca
laimportanciadel desarrolloyla
implementacién de estrategias
dentro de este proceso para la
consolidaciondelos objetivosde
formasosteniday pauteadaenel
tiempo.

Laplanificacion estratégicase
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¢Por qué es imprescindible?

5. Ayuda a la consecucion de
objetivos.

6. Facilita el contraol.

7. Proporciona una ventaja
competitiva.

8. Anima a la innovacion.

1. Facilita la gestion por
objetivos.

2. Minimiza incertidumbres.
3. Facilita la coordinacion.

4. Mejora la motivacion de los
empleados.

Pasos clave para desarrollar el plan

1. Establecer las definiciones de misian, vision y valores.

2. Realizar un analisis externo del
entorno general: analisis PEST.

las 5 fuerzas competitivas de
Porter.

f 3. Analizar el entorno sectorial:

6. Identificary

seleccionar los
retos estratégicos

4, Elaborar el
analisis interno:
cadena de valor -

Modelo de las 7S.

5. Trazar la matriz DAFO
- matriz FODA.

definecomoun procesodinamico
que desarrolla la capacidad de
las organizaciones para fijarse
un objetivo en forma conjunta y
observar, analizar y anticiparse
a los desafios y oportunidades
quese presentan (tanto internas
como externas), para lograr
dicho objetivo. :
Asimismo, debe ser _
entendida como un 4
proceso participa-

tivo que requiere ' Analisis
respetar determi- historico
nadas fases, asi
comounameto- Problemas

dologia propia;
sin embargo,
ello no implica
que existan re-
cetas o métodos
infalibles.

La planificaciéon
COmOo Proceso com-
prende diversas fases:
definir la mision y visiéon
delaorganizacion, establecer
los objetivos y las metas, des-
arrollarsupuestosacercadelen-

externos

deunPlan Estratégico

estratégicos

Eactores clave

Decisiones
estratégicas

torno en que se desarrolla la or-
ganizacion, tomar decisionesres-
pectoalasaccionesaseguir, em-
prender las acciones elegidas, y
finalmente evaluar la retroali-

Flaboracion

Analisis
Foto FODA
MISION
. Soluciones
Estrategia estratégicas

mentacion del desempefio para
volver a planificar.

¢Receta tinica?

Elprocesode planificacién es-
tratégica sera caracteristico de
cada organizacion en particular
y depende mucho de la partici-
paciéon y compromiso de los
miembrosdelaorganizacién para
lograrmejoresresultados, asico-
mo de la conduccion o liderazgo
de los responsables del proceso
mismo.

No se puede pretender encon-
trar un documentado detallado
de pasos a seguir para alcanzar
el éxito de la organizacién res-
pecto a sus metas. Muy por el
contrario, dependiendo de cada
estructura empresarial es que se
debe direccionar este proceso.

Es importante destacar que
son las personas que conforman
la organizacion quienes idean,
estructuranydirigenlos procesos
deplanificacion, intentandores-
ponder basicamente a tres pre-
guntas: ;donde estamos?, ;jadon-
de queremos llegar? y ;qué
tenemos quehacer para conseguir
lo que queremos?

Puntos en contra
Sin planes, las empresas no
pueden saber como organizar a
la gente y los recursos; puede
que no tengan ni siquiera una
idea de qué es lo que necesitan
organizar. Prueba de ello, es que
muchas entidades caminan a la
deriva, ajustando sus requeri-
mientos con el dia a dia.
Tampoco pueden dirigir
con conflanza o esperar
'} que otros los sigan. Una
\ organizacioén que tiene
claroadéndeiry como
® lograrlo, sabe que su
personal esta compro-

A ve
ﬁ:f;ig: metido con ello.
Grupos Sin un
implicados
. Lineas
Ma'tJr‘l\z estratégicas
FO|

Acciones
estratégicas

pro-
cesodeplanea-
miento, los gerentes y sus
seguidores tienen muy pocas
probabilidadesdelograrsus me-
tas o de saber cuandoy donde se
estan desviando de su camino.

Entre
| lineas

HECTOR NOPO AGUILAR
Consultor Principal de Value
Hunter (¥)

¢ Estratégico 6 tactico?
¢Qué tienen en comun Ser-
gio Markarian, Steve Jobs,
Gaston Acurio, Martin Luter
King y Jesus de Nazaret? Son
o0 han sido “lideres con un
marcado pensamiento es-
tratégico”. En tanto, el pen-
samiento estratégico es una
de las formas de cémo cada
una de |as personas pen-
samos ante |as acciones que
definimos y cémo las ejecu-
tamos en el dia a dia.

Una estrategia debe ser sim-
ple, ello facilitara la conduc-
cion del equipo de personas;
debe ser memorable, pero a
la vez profunda para marcar
la diferencia; debe ser tnica.
Las organizaciones expresan
su estrategia en un docu-
mento comunmente lla-
mado “Plan Estratégico”.
Aqui se define la “direccién”
con la maxima “cohesion”
posible del equipo de per-
sonas. No basta formular el
plan, es necesario contro-
larlo. Esto es menos comun
desarrollando una
metodologia que haga sim-
pley profundo el control es-
tratégico, que permita
identificar brechas entre lo
planificado y lo realmente
ejecutado, ademas gue per-
mita revisar si el plan sigue
siendo valido (control de
contenido) para planificary
controlar acciones correcti-
vas y acciones preventivas,
haciendo de |a estrategia un
proceso continuo.

Si en el Per( logramos desar-
rollar mas lideres con mar-
cado pensamiento
estratégico, nuestro crec-
imiento seria atin mayor.
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empzresa

Boom
automotriz
no tiene

freno

CYNTHIA SAAVEDRA
SAONA

uchosespecialistas con-
sideran que el Perii es
unade las pocas econo-

mias del mundo que ha crecido
a tasas sostenibles durante casi
una década. Incluso, han reco-
nocido el hecho de que hemos
sabido capear, deformaacertada,
los efectosdela crisisinternacio-
nal. Prueba de ello, es que las
condiciones econémicas de los
peruanos han cambiado y, defi-
nitivamente, han sido parabien.
Y es que, hasta hace algunos
afios, por ejemplo, el adquirir
una casa, un departamento o un
auto representaba —para mu-
chos- un suefio imposible de
cumplir. Hoy, sin embargo, este
supuestohaquedadoenelolvido
gracias al efecto multiplicador
del bienestar que ha permitido
que cada vez mas personas pue-
dan adquirir todo lo deseado.
Dentrodeestagamadesuefios
alcanzados destaca —con un im-

-2

Hoy mas peruanos tienen la posibilidad de contar
con un vehiculo propio gracias a la gran apertura
comercial que ha permitido reducir, en una tasa
importante, el valor final de estos bienes.

ponente posicionamiento—laad-
quisici6én de vehiculos. Sea para
el trabajo, la familia o alguna ac-
tividad, la compra de éstos ha
despertado el interés de muchas
concesionarias que han visto en
el Perci un mercado potencial.

A ciencia cierta

Una de las instituciones en-
cargadas del registro del com-
portamientodelasventasdeeste
tipo de bienes es, sin duda, la
Asociacion Automotriz del Pera
(AAP). Y, a decir de ella, la co-
mercializacién de autos durante
el 2011 ha marcado la pauta en
muchas de las categorias bajo
las cuales ellos califican.

Sideporcentajessetrata, dejan
en claro que elincremento de las
ventasdevehiculo-entreel2010
y el 2011- en el Per(i alcanzd el
25%. Respecto al nimero de uni-
dades, aclaran que en el 2010 se
comercializaron 115,949 unida-
des; mientras que en el 2011, se
lograron vender 144,485 (29 mil
autos dediferenteentreel periodo
de analisis).

Unadelasrazones porlascua-

”

les se not6 un importante incre-
mentoesque-segiinindicaron—
el Perti se ha convertido en una
de las economias mas sélidas
del mundo y eso posibilita a que
muchas concesionarias opten
por modernizar e incrementar
su flota de ventas.

A paso firme

Seglin el Gerente de Proyectos
dePlacadeRodajedela AAP, Al-
fredo de las Casas, los departa-
mentos que han mostrado mayor
solidez respecto a la compra de
automovilesson Lima, Arequipa,
La Libertad, Lambayeque, Caja-
marca y Amazonas.

En el caso de la capital, refirio
que en el 2010 se reportd una
compra total de 95 mil vehiculos
nuevos; mientras que, para el
2011, se logr6 una venta total de
alrededor de 102 mil —una va-
riante de 8% respecto de un afio
aotro-.Sibien, elincrementoen
porcentajes no es tan elevado
como el caso de las demas regio-
nes, el volumen de venta bajo el
cual se desenvuelve es mucho
mayor.

Mas
datos

31’6% delas

ventas de autos en el Perll
fueron de marcas
procedentes de Japon.

25’344 vehiculos

vendié Toyota en todo el
Perti durante el Gltimo afio.

Arequipa mostr6 una tenden-
cia mas que aceptable al incre-
mentar sus ventas de 6 mil a 12
mil —110% maés respecto al afio
anterior—. En el caso de Lamba-
yeque — Cajamarca — Amazonas
destacaron por su variante de
venta de tres mil (en el 2010) a
seis mil (en el 2011).

La Libertad ocupa el tercer lu-
gar de este ranking de ventas

>>
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(imponiéndose anteregiones co-
mo Punoy Cusco) endonde pasd
de tres mil autos a cinco mil.

Otras regiones

Porsuparte, Moquegua —Tac-
na — Puno incrementaron sus
ventas como region en el orden
delastresmilunidades (pasaron
de adquirir dos mil unidades en
el 2010 a cinco mil en el 2011).
Esto, representé unalzadel orden
del 107%.

Laregion Cusco — Apurimac —
Madre de Dios también aposto
por renovar parte de su parque
automotrizal adquirir cuatromil
autos (2011), en comparacion de
los dos mil del afio anterior. Por
su parte, la region Junin — Hua-
nuco —Pasco optaron porlacom-
prade tres mil unidades nuevas.

Si bien es cierto, Ancash no
mostrd un cambio drastico du-
rante el afio pasadorespectoala
adquisicién devehiculos, alcanzd
un crecimiento de alrededor del
84%, pues pas6 de adquirir 866
unidades en el 2010, a cerca de
1,500 en el 2011.

Automovil

Camionetas,
ickupy
urgonetas

Camiones
y tracto

Suv,
Todoterrenos

Minibus
Omnibus

276

Station Wagon

Venta de vehiculos por modelo en La Libertad

Somos locales

La Libertad ha mostrado un
despegueecondémicoconsidera-
ble desde el 2007 y, prueba de
ello, es suimportante participa-
cion respecto ala compra de ve-
hiculos nuevos.

Enestesentido, Alfredodelas
Casas destacd, por un lado, que
somos la tercera region respecto
alo que participacion se tratay,
por otro, que hemos crecido en
ventas en el orden del 94%. Side
unidades se refiere, indica que
en el 2010 se adquirieron cerca
de2,803vehiculosnuevos, mien-
tras que en el 2011 fueron cerca
de 5,426.

Marcas que nos marcan

Dentro del estudio realizado
porlaAsociacién Automotrizres-
pectoal sector, se ha establecido
un parametro de las marcas con
mayor demanda durante el afio
pasado. En este sentido, se deja
en claro que Toyota ha sido la
preferida durante el 2011, pues
se compraron cerca de 485 uni-

1514

933

585
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Lo mas rankeado

Primeros a nivel nacional.

De acuerdo al consolidado, en el
ultimoafo, siete fueronlas marcas
gue lideraron el comercio auto-
motor. El primerlugarloocupa To-
yotacon el 17,5% de Ias ventas del
mercado nacional. En segundo lu-
gar esta Hyundaicon el13,6%. Kia
y Nissan se guedaron en tercer
lugarconel 8,8%delasventas. Le
siguen Chevroletconel 8,5%, luego
Volkswagen con un 4,8% vy el sé-
timo lugar lo ocupa Susuki conun
4.6%.

dades de vehiculos nuevos de la
misma, lo que se traduce en un
27% del total de ventas del afio.

Luego, le sigue Chevrolet, que
logré vender 253 vehiculos y que
representan el 14% de su total;
Nissan, con una venta de 223 y
querepresentael 13%desutotal;
Suzuki, quealcanz6avender 186
autos y que representa el 10% de
su venta total; Renault, con una
venta de cerca de 185 unidades;
yHyundai, quealcanzé unaventa
de142vehiculosyquerepresenta
el 8% de su total.

En el caso del modelo Station
Wagon, la marca Volkswagen li-
derd las ventas con un total de 41
unidades vendidas, seguido por
Chevroletcon24 unidadesy Foton

Entre Peru y otros paises.
Encomparacién con paises vecinos,
mientrasenPerli-con29 millones
de habitantes-selograroncolocar
durante el Gltimo afno 144, 485
unidades; en Ecuador -con 14 mi-
llones de habitantes- sevendieron
durantetodoelafiopasado137,763
vehiculos.

Chile, porejemplo, esun pais-con
una poblacién de cerca de 17 mi-
llonesdeciudadanos-quedurante
el 2011 comercializé 334,615 uni-
dades vehiculares.

Para estar al nivel de Ecuador, de-
berifamos vender 286,198 auto-
moviles al afio y, para llegar a la
alturadelcomercioautomotrizde
Chile, deberiamos alcanzar los
577462 vehiculos.

con apenas una unidad.

Respecto al modelo SUV Todo
Terreno, lamarca Toyotaimpuso
su poderio al generar ventas del
ordende 174 unidades. Asimismo,
Kia registrd una venta de 136 ve-
hiculos, mientras que Hyundai
hizo lo propio con 120 unidades.
Finalmente, Jeeplogré unaventa
total de 75, Renault de 47, Che-
vrolet de 39 y Ford de 36.

Enelcasodecamionetas, pick
up y furgonetas, Toyota volvi6 a
liderar el mercado, con un 39%
de participacion. Lesiguid Nissan,
con un 25%; Mitsubishi, con un
6%; Hyundai, con un 5%; Volks-
wagen, conun4%; v, finalmente,
Jac y Kia con un 3%.

e Venta de vehiculos a nivel nacional

DEPARTAMENTOS 2010 20M
TUMBES-PIURA-LAMBAYEQUE 1,627 3339

CAJAMARCA-AMAZONAS 2,891 6,048

SAN MARTIN 232 449

LORETO 30 222

LA LIBERTAD 2,803 5426

® UCAVALI 127 335

: ANCASH 866 1596
; JUNIN-HUANUCO-PASCO 2,369 3,363

. LIMA 94,953 102,390
~ (Z CUSCO-APURIMAC-MADRE DEDIOS 1,746 3,894
3 ICA-AVACUCHO-HUANCAVELICA 243 571
A _~AREQUIPA 5840 12,359
> MOQUEGUA-TACNA-PUNO 2172 4493

3 g TOTAL 115,949 144,485




Dr. Hugo Alpaca Muioz

Laboratorio Clinico

Experiencia y Prestigio que Respaldan la seguridad en su diagnostico

* Médico y paramédicos altamente capacitados
* Examenes de calidad

* Tecnologia de punta

= Excelente trato en el servicio

® Rapidez en los resultados

Jr. Bolivar 627 - Ofic. 209 - Trujillo Av. Mansiche 884 - Urb. Sta. Inés  Av.Blas Pascal 135 - Urb. La Noria
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Website: www.laboratoriosalpaca.com
email: consultas@laboratoriosalpaca.com

* Soporte Técnico Especializado
\* Asesoria Personalizada. R L e

mﬂUB ED : * Accesorios y Suministros

Las mejores marcas en un solo lugar

\ Soporte Técnico
Trujillo Caj rca
Jr. Ayacucho 463 - “B" Jr. Dos de Mayo 640
Telefax (44) 235495 / 209375 | Telefax (76)343821
Cel.: 650582 Cel.: 976140117
RPM: *242864 | *323245 / RPM: #972740
#967858
Nextel: 8395218 / 41571262

Le brindamos
las mejores soluciones informaticas,
de acuerdo a sus requerimientos. JEmmm—

www,compuredsac.com

.-_.._I'g.:“
Paraguay 159 - Urb. El Recreo BUFFET -/
Telf. 044 - 245754 - Cel. 949373208 (/2%'“ R
Nextel: 421*3788 Alagia ere It Iarcs

merysbuffets@hotmail.com - www.merysbuffets.com Servicio de Catering para eventos corporativos y sociales



T
L -
L2

Pese ala cruda
realidad que viven
nuestros terminales
portuarios,

Chicama se ha con-
vertido en una alter-
nativa que

posibilita que
muchos empresarios
puedan exportar.
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CINTHIA
SAAVEDRA SAONA
csaavedra@camaratru.org.pe

no de los sectores que ha
U propiciado el despertar
econdémicodenuestro pais
—desde hace mas de diez afios—
es, sinlugaradudas, el exportador.
Y es que, gracias a éste, el Perl
hatenidola gran oportunidad de
aperturarseanuevos mercadosy
de posicionar su marca, pese a
los innumerables y consagrados
competidores.

En tanto —para potenciar este
crecimientoyhacerlosostenido—,
se hace necesario el contar con
unainfraestructuraadecuadaque
permita, por un lado, comercia-

lizar con el exterior de manera
Optimayj, porotro, quelos tiempos
de entrega sean los acordados
conlosclientes paraevitarincon-
venientes y generar una mala
imagen.

Sinembargo, muchasdenues-
tras instalaciones portuarias no
cuentan conlasdisposicionesne-
cesarias para optimizar los pro-
cesos de exportacion, ni sirven
dereferencia paraposiblesinver-
sionistas. Este, por ejemplo, es el
casodelospuertosdeLaLibertad
(Salaverry, Chicamay Pacasmayo)
que, hasta el momento, no en-
cuentran una solucién a sus di-
versas deficiencias.

Causay efecto
De acuerdo a estudios realiza-
dos por especialistas, el fuerte

proceso de erosidon que experi-
menta el litoral libertefio —desde
Salaverry hasta Huanchaco-yel
estancamiento de la actividad
portuaria en Salaverry son los
principales obstaculos de evolu-
ciénydesarrollodelosterminales
regionales.

El primero, da lugar a una im-
portante degradacion de los va-
lores naturalesybienes materiales
que se encuentran proximos a su
borde, mientras que el segundo
afecta gravemente las posibili-
dades de desarrollo econdmico
deLa Libertad, ademas delas re-
giones de Lambayeque, Ancash
y Cajamarca.

Sumado a ello, esta la poca
disposicién econémicaquesetie-
ne respecto a los puertos liberte-
fios, pues no se cuenta con una
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que se encuentra en su entorno,
el cual serviria para alimentar,
regeneraryrestablecerel balance
= sedimentario de las playas.

Asimismo, para modernizar

a cionado con el material arenoso

Al = Salaverry se propuso elaborar un

i ]_J: - Plan Maestro de Desarrollo, que
|2 contemple y ordene —econémi-
el ikl | camente-lasaccionesarealizar-

En breve.

Una iniciativa.

Plan de trabajo busca que los
puertos locales se consoliden

El Presidente del Gobierno Re-
gional de La Libertad, José Murgia
Zannier, llevaria -ante la Presi-
dencia de la Republica- Ia ‘Prop-
uesta de Inversion en
Mejoramiento y Reparacion Es-
tructural del Muelle del Puerto
Chicama; el cual requiere de una
inversion de cerca de 13 millones
de soles. De ser factible este
proyecto, el puerto podria quedar
totalmente habilitado para
manejar carga por lanchaje.

B Manos a la obra

estimado de cinco meses.

partidaque permitainiciarel pro-
ceso de modernizacién de ellos.
Incluso, se ha negado la posibi-
lidad de que algtn inversionista
puedaasumir estalaborenbene-
ficio de la region.
Estedesinteréshaocasionado,
porejemplo, que el puerto Chica-
ma esté paralizado cerca de un
anoy medio; mientras que, el de
Pacasmayo, se mantiene sin la
realizacion de actividad alguna
desde hace cerca de 30 anos.

Primeras acciones

Preocupados por la dificil si-
tuaciéon de nuestros puertos, es
quelaCamarade Comerciode La
Libertad —de manera conjunta
con el Gobierno Regional yla Au-
toridad Portuaria Regional-, se
reuni6 conlosrepresentantesdel

Respecto a las playas trujillanas, el grupo Berenguer propuso
ejecutarobrasdeurgenciadestinadasamermarlos dafios existentes.
Dentro de estas obras esta considerada la construccion de muros
longitudinales de proteccion directa, colocacion de geotubos u otros
de funcionamiento a corto plazo (cuatro meses).

Se plantea -también- elaborar un estudio de campo para analizar
las fuentes de sedimentos mas apropiadas para el doble objeto de
alimentarlas playas trujillanasyreducir los aterramientos del Puerto
de Salaverry, para lo cual se estima un plazo de dos meses.

Se sugiere redactar el proyecto de regeneracién y mantenimiento
de las playas de Trujillo estableciendo las especificaciones para su
alimentacioninmediata (trabajoque se estimarealizaren un periodo
de dos meses), asi como su respectiva ejecucion previa en un

Dentro de las

mejoras estan
el mantenimientovy la
operatividad de las
magquinas en los rieles y
carros de superficie.

Grupo Berenguer (especialistas
en el tema), a fin de establecer
posiblesaccionesenbeneficiode
los terminales regionales.

Una de las acciones definidas
fue la potenciacién y renovacion
delas instalaciones y equipos de
Salaverry, los cuales se constitui-
ran como un catalizador para el
desarrollo. Esto, justificado en el
hecho de que el progreso de este
puerto estaria intimamente rela-

se, siempre de forma compatible
con la alimentaci6n permanente
delas playas de Trujillo (estiman
seis meses para su ejecucion).
Por otro lado, sugirieron re-
dactar el proyecto de obras de
modernizacién y ampliacion del
puerto en su primera fase, de
acuerdoconlo previstoenel Plan
Maestro (cinco meses). Luego,
ejecutar las obras de ampliacién
del puerto: construccion de rom-
peolas de proteccién, un muelle
de 400 metros de longitud y 13
metros de calado operativo, y ha-
bilitacién de zona de actividades
logisticas (dieciocho meses).
Finalmente, se dispuso operar
elSAPparaeltransvasedearenas
desdeel Puertode Salaverryhacia
las playas de Trujillo (se sugiere
hacerlo permanentemente).

Lento pero seguro

Otro de los acuerdos tomados
—enesteencuentrodeautoridades
y consultores especialistas en el
tema- fue el de incentivar, en la
medidadeloposible,laactividad
delrestodeterminales portuarios,
sobretodo, el de Chicama. Y es
que, es el que mayores probabi-
lidades de reactivacion tiene.

Tal es asi que, después de un
arduo trabajo por parte de la Au-
toridad Portuaria Regional, Hum-
berto Flores Cornejo (y también
directivo dela CAmara de Comer-
cio de La Libertad), junto con re-
presentantes de empresas pes-
queras de la Municipalidad de
Razuri, selogro contar con los re-
querimientos necesarios parare-
cibirunbarcoque pretendiacom-
prar harina de pescado.

Dentro de las mejoras que se
lograron —desde fines del 2011
hastainicios deesteafio—destaca
el mantenimientoy operatividad
delasmaquinasenlosrielesyca-
rros de superficie, a fin de poder
transportar las mercaderias. In-
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No es posible

que un puerto
esté paralizado por mas
de 30 afos y que no se
hayan tomado medidas
de urgencia para ello.

cluso, sereforzaronlasestructuras
del muelle, se hicieron trabajos
de recuperacion de la superficie
de madera en el piso del muelle

Mas
datos

106 es el puesto gue

ocupa el Pert en el ranking
mundial de infraestructura
portuaria, de un total de 142
paises.

US$ 4 mil

millones es el monto al gque
asciende la brecha en in-
fraestructura portuaria con
otros paises.

USS$ 280

millones anuales represen-
tan los sobrecostos en la ca-
dena logistica de los puertos
del pais.

Nadie podria

imaginar que
del puerto Chicama se
ha hecho un envio de
mas de dos mil
toneladas de harina.

y mejora de sus defensas con un
respectivo jebe.

Deestemodo-y contotal éxito—
cerca de 2 mil 300 toneladas de
harinade pescado fueronembar-
cadas en la nave “Thor Orea”
rumbo a Asia, hechoque enorgu-
lleci6 no solo a los trabajadores
delasempresas productoras, sino
tambiénalasfamilias que fueron
testigos de este hecho, pues con-
sideran que, a gracias a ello, ten-
dran la posibilidad de abrirse a
nuevos mercados y surgir como
puerto.

“Probablemente, muchos de
nosotros no hubieramos podido
imaginar alcanzar este gran em-
barque en muchos afios. Este
puerto ha estado paralizado por
tanto tiempo que ha sido una
gran satisfaccion el consolidar la
ventayelenviograciasanuestras
autoridades”, manifiesta un tra-
bajador del puerto.

Si se puede

Humberto Flores Cornejo, quien
estuvo presente como autoridad
portuaria durante todo este pro-
ceso demodernizacién de Chica-
ma, destaco el hecho de que gra-
cias a esta primera embarcacion,

ACCIONES URGENTES. Si
bien, |a realidad de todos
los puertos libertefios no
es la mas 6ptima, es nece-
sario que se tomen las
medidas necesarias como
para impulsar su labor
para con el exterior.

se tendra la posibilidad de esta-
blecer nexos con otros mercados
que desean comprar harina de
pescado.

“Chicama es un puerto neta-
mente productor de harina de
pescado. Conello-ygraciasalas
mejoras hechas—, ahora tendran
la opci6n de conquistar nuevas
plataformas, exponer sus pro-
ductos y competir a la par con
cualquier pais. Es un logro que
compete, no solo a este puerto,
sino a toda la regi6n de La Liber-
tad”, comenta.

No obstante, deja en claro que
atn hay mucho por hacer, pues
este terminal cuenta con solo
unascuantasrenovaciones, cuan-
doenrealidad requieredemuchas
otras para seguir desempefian-
dose de manera continua.

“Laoperatividad de este puerto
solo es apta para embarcaciones
pequenas. Por ello, se hace nece-
sariouncambiomastrascenden-
tal que permita mayores voliime-
nes de cargas respecto a las
embarcaciones que desean com-
prar. Esto se lograra a través de
un programaen el que se definan
los lineamientos mas urgentes”,
agrega.

Sibien es cierto, Chicama atin
no cuenta con las pautas necesa-
riascomo para hacerse de un por-
venir de envios mayores, repre-
senta un buen inicio el hecho de
quesetrabajademaneraconjunta
y se consigue lo que, probable-
mente, no se habia logrado en
mucho tiempo.

Entre
lineas

HUMBERTO FLORES CORNEJO
Autoridad Portuaria Regional

Una realidad que debe
cambiar

La Libertad es una region
que cuenta con alrededor de
200 kilémetros de costa. Sin
embargo, hasta el momento
no se ha encontrado posibili-
dad alguna de construir un
puerto de gran jerarquia que
permita mejorar nuestra
condicién comercial.

Y es que, las embarcaciones
necesitan de cerca de diez
metros de profundidad para
instalarse y hacer algtn tipo
de desambargue; condicién
que solo se observa en
Salaverry y Chicama.

Es por ello gue, las autori-
dades pertinentes estan ha-
ciendo lo posible porque se
mejoren las condiciones de
ambos terminales y, de paso,
se potencialice el uso de
cada uno de ellos.

Tal es asi que, con el uso que
se |e esta dando al puerto
Chicama, se esta logrando
abrir un nuevo canal para el
tema de exportacion.

Vale la pena destacar que,
para consolidar este primer
envio, se ha hecho un trabajo
minucioso a fin de que tanto
la empresa que vino a hacer
la compra como los encar-
gado de hacer |a entrega se
vean beneficiados.

Es por ello que, con esta
primera experiencia exitosa,
consideramos necesario el
hecho de potenciar nuestros
puertos a fin de servir de
punto de referencia.

No considero lejana la idea
de que, con el tiempoy los
recursos necesarios, seamos
una de las primeras regiones
con un puerto éptimo.
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entrevista

Director General Cedepas Norte.

Pequenos productores generan condiciones de asociatividad para
aprovechar al maximo los beneficios de las actividades econémicas
con las gue se iniciaron a manera de subsistencia.

“Hay grandes
emprendedores
escondidos en
el ambito rural”

DEBORAH FIGUEROA
ABARCA
dfigueroa@camaratru.org.pe

1 Perti es una de las pocas
E economias que ha sabido
hacerse de un lugar en el
competitivomercadointernacio-
nal. Y es que, a diferencia de mu-
chos otros paises, siempre se ha
preocupado por buscar nuevos
nichos —-donde ningain otro ha
llegado-oapostar por productos
diferenciados.

Esta muestra de ingenio e im-
petu por generar un valor agre-
gado ha sido reconocida por di-
versas instituciones a nivel
mundial. Tal es asi que, segtin el
Indice de Emprendedores de La-
tinoamérica —elaborado por la
publicaciéndigital Latin Business
Chronicle-, el Pert es el cuarto

mejor pais para emprendedores
en la region.

Si bien, éste es un logro que
vale la pena celebrar, también
merece la necesidad de evaluar.
Esto, porque muchasveceshemos
enmarcado dentro del concepto
“emprendedor” al tipico empre-
sario de la costa, cerrando toda
posibilidad para el pequefio pro-
ductor del ambito rural.

Sin embargo, existen institu-
ciones —como el Centro Ecumé-
nicode Promociény Accién Social
Norte (Cedepas Norte)— que se
encargan de potenciar la partici-
paciéndelaspoblacionesrurales
dentrodelaactividad productiva
del pais e, incluso, multiplican
sus posibilidades paracomerciar
con mercados internacionales.

Federico Tenorio Calderén, di-
rector general de esteimportante
centrode promocionydesarrollo
hacia las zonas mas alejadas de

la ciudad, nos cuenta cémo es
trabajar con este grupode perua-
nosquevenen ellosunosaliados
para progresar y, de paso, en-
marcarse COmo empresarios.

¢Como se inicia en este tipo
de labor?

Yo cursaba los tltimos ciclos
demicarrerauniversitaria—Con-
tabilidad, en la Universidad Na-
cional del Centrodel Perti (Huan-
cayo)- cuando el director de una
organizacion de desarrollo me
animo a trabajar en beneficio del
progreso rural. Si bien es cierto,
aliniciome dediqué a tareas vin-
culadas conmiespecialidad, con
el tiempo me fui interesando en
la labor del campo.

:Qué lo hizo cambiar de di-
reccion en ese momento?

Eldarme cuentadelasinmen-
sas oportunidades que hay en el

UN VISIONARIO. Empresario es un
convencido de que las oportunidades
que pueden generarse en torno a los
pequefios productores son infinitas.
Sin embargo, es necesario contar con
el apoyo del ente publico y privado
para canalizar de una mejor forma
todo este trabajo.

marcodelascomunidadesrurales
del pais. Y es que, muy contrario
aloque muchos podrian pensar,
hay grandes emprendedores es-
condidos en el ambito rural.

¢Fue muy dificil acoplarsea
este nuevo escenario?

La verdad no. Esto, porque a
la par que desempefiaba mis la-
boresadministrativas, hacialabor
decampoendonde pude conocer
de cerca las necesidades del ha-
bitante rural y su estilo de vida.
Todo este proceso lo hice por al-
rededor de tres afios, que fue el
tiempo en el que trabajé en esta
organizacion.

¢Qué paso después?

La organizacion entr6 en un
proceso dereestructuracion. Por
ello, el que hablay otro grupo de
profesionales —considerandoque
yacontabamos con unavastaex-
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perienciaen el rubro-decidimos
aperturar el Centro Ecuménico
de Promocion y Acciéon Social
(Cedepas). Me inicié como admi-
nistradoryluego, cuandoafiancé

EXPERIENCIA

formado. Es decir, trabajabamos
a favor del desarrollo de las co-
munidades rurales. Para ello,
empezamos a realizar, de una
manera mucho mas acentuada,

Muchos viven el dia a dia de sus

profesiones desde un escritorio.
Sin embargo, soy un convencido de que no hay
mejor forma de darle solucion a los problemas
gue estando en contacto directo con ellos.

mi interés por la actividad en el
campo, pasé a ser coordinador
de proyectos.

:Como fueron los inicios de
Cedepas?

Nosiniciamos conservandola
filosofiabajolacual nos habiamos

lalabor de campo. Yo, personal-
mente, me involucré en este pro-
ceso y busqué la forma con la
cual poderincorporaral habitante
del campo dentro del aparato
productivo del pais.

¢Por qué apostar por el am-

bito rural?

Porque es donde se concentra
el mayor indice de pobreza. En-
tonces, loque nosotros buscamos
escrearoportunidades paraellos,
paraquese formalicen, paraque
encaminenlos productos conlos
cuales puedan trabajar, paraque
vean de cerca lo que representa
paraunacomunidad el poder de
negociaciényaccederamercados
regionales, nacionaleseinterna-
cionales. Conello, tienen opciéon
aunamejor calidad de vida para
ellos y los suyos.

.Y han tenido una buena
acogida con este mecanismo?

Totalmente. Tal es asi que, en
un primer momento, hemos lo-
grado que la mayor parte de ha-
bitantes rurales —dependiendo
de su especialidad- logren aso-
ciarse. Estolesha permitido tener
contactodirectoconempresarios

Nombre: Federico Tenorio
Calderén.

Lugar de Nacimiento:
Huancayo.

Profesion: Contador.
Formacion: Universidad
Nacional del Centro del Pert -
Huancayo.

que requieren de sus productos,
dejando de lado los intermedia-
rios y las comisiones.

:Qué nuevas expectativas
tienen en torno a su labor?

Loquebuscamoses consolidar
capacidadestecnologicas de pro-
duccién, y competencias organi-
zacionalesyempresarialesdelos
pequefios productores. Estamos
convencidosdequeteniendouna
buena formacion educativa, las
cosas pueden ser diferentes.

:De qué forma pueden con-
tribuirlas empresas conlacau-
sa por la que Uds. trabajan?

Lo que buscamos es generar
alianzasestratégicas queles per-
mitan a los habitantes de las
zonas rurales comercializar sus
productos. No queremos mas in-
termediarios que se aprovechen
desunecesidadylucrenconello.
Felizmente, este proceso ya se
esta iniciando, y hemos conse-
guidoquealgunasorganizaciones
compren grandes lotes de pro-
ductos de las comunidades del
campo. Es un gran logro que es-
peremos se multiplique. Para
ello, se requiere del apoyo del
ente publico y privado.

:Enquédepartamentos esta
presente Cedepas?

El punto de partida fue Huan-
cayo, hace casi 28 afios. Luego, a
finesde 1989, decidimosaperturar
una oficina en el norte. Actual-
mente, trabajamos en cinco re-
giones: Piura, Lambayeque, Ca-
jamarca, La Liberta y Lima.
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Como todos los afios, Camara de Comercio y Produccion de La
Libertad rindi6 homenaje a nuestra bebida bandera que, con el
tiempo, ha sabido ganarse la preferencia de propios y extraios.

DEBORAH FIGUEROA
ABARCA
dfigueroa@camaratru.org.pe

na de las metas mas am-

U biciosas del Gobierno es
posicionar la Marca Per.
Paraello, haimplementadotoda
una campafa en la que destaca
yrealzalos principalesatractivos
de nuestro pais respecto a gas-
tronomia, turismo, deportes, mi-

sica, arte, entre otros. Sin embar-
g0, para consolidar este objetivo
es necesario contar con la parti-
cipaci6n y el apoyo del ente pt-
blico y privado.

Eneste contexto, laCamarade
Comercio de La Libertad se ha
encargado de participar —de for-
ma activa— y promover acciones
que conlleven a este propdsito.
Tal es asi que, en el marco de la
celebracion de uno de los em-
banderados del pais —el Pisco
Sour-, convocd a cinco mil liber-
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tefios en aras de compartir una
tarde con sabor a lo nuestro.

Yesque, ensunovenaedicion
— de la mano de la Universidad
Nacional de Trujillo (UNT) y con
el patrocinio de la Caja Trujillo—,
el gremio empresarial hizo de
esta fecha (primer sabado de fe-
brero) una ocasién especial para
afianzar nuestras raices y, de
paso, destacar la representativi-
dad que tiene uno de los produc-
tos bandera mas reconocidos a
nivel internacional.

Obviamente, ninguna festivi-
dad seria posiblesinelingrediente
principal: el pisco peruano. Y,
mas aiin, sabiendo que los pala-
dares extranjerosreclamanelsa-
bor inigualable de esta bebida
que ha sabido consolidarse en
las principales ferias.

Titulos y mas

Piscoesunadenominaciénde
origen que se reserva para la be-
bida alcohdlica perteneciente a
una variedad de aguardiente de
uva. En el caso del Perd, se pro-
duce desde finales del siglo XVI.

Desde aquel entonces, éste se
ha convertido en el destilado ti-
pico de nuestro pais —a partir del
vino fermentadode ciertasuvas—




Asi lo dijo.

——

5

y cuyo valor ha traspasado las
fronteras, tal como lo atestiguan
los registros de embarques reali-
zadosatravés del puertode Pisco
hacia Europa y otras zonas de
América desde el siglo XVII.
Dentro de las variedades de
pisco que se producen en el Peri
podemos destacar el Pisco Puro

Los envios de

pisco se han
multiplicado 47 veces
en los Gltimos nueve
anos, segun la Sociedad
Nacional de Industrias.

Javier Caro Infantas. Presidente de la Camara de Comercio de La Libertad

o

—

.
¢

(especial por su fina destilaciéon
y de una sola variedad de uva),
Pisco Mosto Verde (proveniente
deladestilacién demostos frescos
incompletamente fermentados),
Pisco Acholado (proveniente de
lamezcladediferentes variedades
de uva o de piscos), Pisco Aro-
matico (elaborado de uvas pis-
queras aromaticas).

Ahora, enelterritorio peruano
sereconocen como Unicas zonas
productorasdeestelicor:lacosta
delas regiones de Lima (40% de
participacion), Ica —al cual per-
tenece el Valle de Pisco (43% de
participacién)-, Arequipa, Mo-
quegua, asi como los valles de
Caplina, Locumba y Sama de la
regién de Tacna (estos tltimos

~

Somos la tinica Camara de Comercio que celebra esta fecha
con el proposito de promover nuestra identidad nacional.

-

b2

Memorias del

tres con una participacion de
mercado de 17%).

Y, es justamente a estos pro-
ductoresalosquelaOrganizacion
Mundial de Propiedad Intelectual
(OMPI) les ha reconocido la de-
nominacién de origen de Pisco
delaquehoy, todoslos peruanos
nos sentimos orgullosos.

Marca internacional

Las exportaciones de pisco se
han multiplicado 47 veces en los
altimos nueve anos, segin un
estudio de la Sociedad Nacional
de Industrias (SNI).

De acuerdo con informaciéon
de Aduanas, en el 2002, las ex-
portacionesalcanzaronlos 79,800
dolares, y al cierre de 2011 se re-

Pisco Sour

Si bien el pisco del Per( se pro-
duce desde fines del siglo XVI,
el Pisco Sour se origind en los
afios veinte en el Bar Morris -en
la calle Boza 847 en el Jirén de
la Unién del centro de Lima-,
en el cual se ofrecia como una
novedad inspirado en el Whisky
Sour. Alli habria sido preparado
por los barman peruanos Al-
fonso Bregoye, Graciano Cabr-
eray Alberto Mezarina.

Por otro lado, José Antonio
Schiaffino sostiene, en "El Ori-
gen del Pisco Sour", que el in-
ventor de la férmula fue el
californiano Victor V. Morris,
propietario del Bar Marris, que
abrid sus puertas en 1975.

Luego, al cerrarse el Morris Bar,
fueron el Hotel Maury y Bolivar
los que obtuvieron el titulo de
la casa del Pisco Sour. Incluso,
es el Maury el que se atribuye
la creacion de dicha bebida. Sin
embargo, fue el Hotel Bolivar -
por la gran cantidad de turistas
gue alojabay aloja- el que se
encarg6 de hacer conocida el
Pisco Sour entre todos los que
visitaban su popular sala bar.

gistr6 un monto exportado de
3.74 millones. Mientras que un
total de 40 paises se constituyeron
en los principales compradores
de pisco durante el afio pasado.

Estados Unidos adquiri6 pisco
—ensusdiversas variedades—por
2.23 millones de ddlares, por lo
cual se convirti6 en el principal
mercado, seguido de Chile que
adquiri6 dicho licor por un equi-
valente a 449 mil dolares.

Las principales empresas que
realizaronlosenviosde piscodu-
rante el 2011 fueron Destileria La
Caravedo, Bodega San Isidro y
Vifia Tacama, las cuales en con-
junto exportaron por un monto
aproximado de 1.88 millones de
dolares.
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Promotores de la
Fiesta del Pisco Sour

Porque hoy en dia se hace indispensable la promocion de
nuestros productos bandera a nivel nacional y regional, es
que la Camara de Comercio y Produccion de La Libertad
organizo la novena celebracion del Dia del Pisco Sour y la
octava edicion del Festival Gastronomico.

UNIDOS POR UNA CAUSA. En
conferencia de prensa, el presi-
dente de la Camara de Comercio
y Produccién de La Libertad
(CCPLL), Javier Caro Infantas, in-
vito a participar a todos los truji-
llanos de esta novena edicién de
la Celebracion del Dia del Pisco
Soury octava edicién del Festival

h Nastronémico.

TRABA]O CONJUNTO. Representan-
tes de la Camara de Comercio, de la
UNT y Caja Trujillo se unieron en con-
ferencia de prensa para anunciar los
pormenores de esta celebracién y de

3 las actividades que se desarrollaran
& q
. en el marco de esta nueva edicion del
Conferenﬂa Pisco Sour.

de prensa

fue el primer paso
araesta
celebracion

FUERTE Y CLARO. Presidente de la
CCPLL, Javier Caro, deja en claro que el
‘ gremio empresarial de La Libertad es
el tnico en el pais que comparte esta
P celebracién con la comunidad y que
desarrolla una serie de actividades a
favor de nuestra bebida bandera.

PORMENORES. El gerente de la Camara de Co-
mercio de La Libertad, Juan Rodriguez, dio los
alcances acerca de |a celebracion del Dia del
Pisco Soury destacé el hecho de que este afio
la entrada costara tan solo un nuevo sol, con lo
que se tiene derecho de un pisco.

BIENVENIDT

UN EJEMPLO. Como parte de su labor de
responsabilidad social, la Camara de Co-
- mercio de La Libertad convocé a los
nifios del Colegio Santo Toribio, a fin de
que participen como anfitriones de este
evento y puedan, de algtin modo, contar
con un medio de trabajo.
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UN BUEN EQUIPO. La celebracién del Dia del Pisco
Sour no seria posible sin un trabajo conjunto con el
que se concretan muchas de las acciones a seguir en
beneficio, sobre todo, del piblico libertefio que es el
que, finalmente, debe asistir a un evento en el que se

promueve la marca peruana.

POR EL PERU. Con unas pala-
bras llenas de patriotismoy
amor por lo nuestro, es que el
presidente de la Camara de
Comercio y Produccién de La
Libertad, Javier Caro Infantas
dio por inaugurada la celebra-
cién que este afio reunié a
cerca de cinco mil personas.

RECONOCE LO NUES-
TRO. La gerente de la Di-
vision de Finanzas de la
Caja Trujillo, Nancy Ba-
quedano Romero, refirid
que la microfinanciera
participa de este tipo de
eventos en donde se des-
taca la importancia de
nuestros productos ban-
dera, ademas de repre-
sentar una buena
oportunidad para pasarla
en familia.

ALIADOS. Una vez mas, la Uni-
versidad Nacional de Trujillo
(UNT) aposto por promover el

consumo de lo nuestro a través de

la celebracién del Dia del Pisco
Soury el festival gastronémico
que, una vez mas, reunio a los
principales restaurantes, pubs,
hoteles y afines.

LA TRADICIONAL COPA. Como todos los afios, el
Golfy Country Club de Trujillo se hizo presente en
esta novena edicién de nuestra bebida bandera a tra-
vés de |a preparacion de su popular Pisco Country que
marc6 la pauta respecto a los demas licores.

Brindis porel
Dia del Pisco unio
alaCamarade
Comercio, UNTY
Caja Truijillo.

FEBRERO 2011 / visiénempresarial / 25




PRINCIPALES PROVEEDORES. Como
es costumbre, el Club Central se hizo
presente, una vez mas, con su tradi-
cional Pisco Sour que fue el deleite de
los directivos de la Cdmara de Comer-
cio deLa Libertad, asi como de las
principales autoridades y represen-

\

! MANOS A LA OBRA. Los principales representantes de bares,

. I- t S discotecas, restaurantes, hoteles, entre otros, se sumaron a esta
ESPECIa ista fiesta del Pisco Sour a través de sus diversas recetas y considera-
de nuestra ciones especiales que terminaron de cautivar al pablico asistente.
bebida bandera se
u -
lucieronenesta

PRESENTE. La Camara de
Comercioy Produccién de La
Libertad -de la mano con el
Centro Experimental de For-
macién Profesional (CEFOP)-
marcé la pauta en esta no-
vena edicién a través de la de-
gustacién de su popular
receta del Pisco Soury de la
atencion de su personal.

LA TRADICIONAL COPA. Como todos los
anos, el Golf y Country Club de Trujillo se hizo
presente en esta novena edicion de nuestra
bebida bandera a través de la preparacién de
su popular Pisco Country que marcé la pauta
respecto a los demas licores.

BUENA PRESENTACION. Otro de los stands que tuvo una gran
acogida en esta novena edicion de la Celebracién del Dia del Pisco
Sour es el de CAVAS. Y es que, gran parte de los asistentes degusta-
ron de su exquisita receta de |a bebida bandera, reconociendo la di-
ferenciacién y buen gusto del mismo.
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tantes de este dia.

CON SU RECETA SECRETA. Otra de las institucioneSiig

que siempre participa de esta fiesta peruana a través de .
la degustacion de la bebida bandera es, sin duda, el Cen-

tro de Formacién y Capacitacion Formatur, que para esta

nueva oportunidad brindé una atencién personalizada

para todos los asistentes.




RECONOCIDO. El popular restau-
rante Sol y Fiestas fue uno de los es-
pacios mas visitados en esta octava
edicion del Festival Gastronémico,
dejando en alto el nombre de nuestro
pais a través de sus exquisitos pla-
tos, pero dejando también un espa-
cio para lo propio de nuestra regién.

UNICOS. Como en esta
octava edicién del Fes-
tival Gastronémico lo
que sobra son los dife-
rentes gustos de cada
uno de los comensales
que participan, es que
para esta oportunidad
se conté con la partici-
pacion de la pizzeria
Princess King, que 2?
abarroté de comensa-
les desde las primeras
horas del certamen.

Restaurantes
dulcerias

ueron los
- -
\ principales
-
PARA TODOS LOS PALADARES. al_|ados de‘
Si bien, en esta celebracion el Pisco SOur.
principal homenajeado es el
Pisco Sour, también la gastrono-
mia peruana tiene un espacio im-
portante. Tal es asi que, miles de
trujillanos se hicieron presentes
para degustar los innumerables
platillos.

SUCULENTO. Quien participd de esta novena
celebracién del Pisco Sour y octava edicién del
Festival Gastronémico no dejé pasar la oportu-
nidad de saborear los exquisitos postres del
mas que tradicional Dofia Carmen que, a dife-
rencia de otros afios, sobrepasé sus ventas.

COMPETITIVOS. El Centro de
Formacién y Capacitacién For-
matur también se hizo pre-
sente en uno de los stands de
gastronomia a través de la ex-
guisita sazén de sus diferen-
tes estudiantes, dejando en
claro que tienen un alto po-
tencial para el tema culinario.

EL TOQUE DULCE.
Quien ha participado
antes de este festival
gastronémico sabe que,
nadie puede irse del re-
cinto de la Universidad
Nacional de Truijillo, sin
antes haber adquirido
las deliciosas uvas de
Vird, pues su sabor, a
decir de muchos, es re-
almente Unico.
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LOS MAS ENTUSIASTAS. Otro
de los principales atractivos
para esta novena Celebracion
del Dia del Pisco Soury octava
edicion del Festival Gastroné-
mico fue, sin duda, la participa-
cion de labandadela
Universidad Nacional de Truji-
llo, quien hizo bailar a mas de
uno de los asistentes.

familia y con
do lo tipico de
uestro Peru.

PALMAS SENORES. Porque toda celebracion requiere también de un es-
pacio cultural en donde se destaque y reconozca nuestra musica pe-
ruana, es que para esta edicién se conté con la participacion del grupo de
Ia UNT, Minchanzaman, quien terminé por encantar a los asistentes.

LF ' NO PODIAN FALTAR. En
una celebracién como ésta,
en la que se quiere desta-
car laimportancia de nues-
tros productos banderay
de la trascendencia que
estos alcanzan en todo el 4
pais, es que no podia faltar
nuestra musica criolla, la
cual estuvo a cargo de la
pefia de Walter Capristan.

EN FAMILIA. Una de las razones por las
cuales se realiza toda esta celebracién en
torno a nuestra bebida bandera y nuestra
gastronomia peruana es, precisamente, 1a
de unir a toda la familia libertefia, quien
afo a afio encuentra este espacio propio
para disfrutar de grandes momentos.

ENCANTO. Los mas de cinco mil comen-
sales que se hicieron presentes en esta
novena celebracién del Dia del Pisco Soury
octava edicion del Festival Gastronémico
salieron mas que fascinados -tanto por la
variedad como por los buenos precios- por
la buenay exquisita comida que aqui se
degusto.

EL MAS SOLICITADO. El Pisco
Country fue uno de los mas
ovacionados en esta celebra-
cién. Y es que, cientos de
asistentes pasaron por el
stand del club representativo
de Trujillo para degustar de
esta exquisita combinacién
de colores.
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QUE SIGA EL FESTE)O. Presidentey gerente de la
Camara de Comercio y Produccién de La Libertad, Ja-
vier Caro Infantas y Juan Rodriguez, respectivamente,
comparten gratos momentos con empresarios ami-
gos en esta celebracion de nuestra bebida bandera.

Profesionales de la Camara de Comercio y Produccién
de La Libertad, Ramén Chuman Rojas, se hizo pre-

sente en esta celebracién junto a varios miembros de
su familia, entre ellos, su esposay su hija.

CAMARADERIA. El presidente del Comité de Servitiosj

SALUD CON PISCO
COUNTRY. El presidente
de la Cdmara de Comer-
cio de Libertad, Javier
Caro Infantas, junto ala
jefe de Imagen del Golfy
Country Club, Maribel
Moreno, degustando de
la tradicional bebida de
esta institucion, el Pisco
Country.

TODO UN EXITO. Presidente de la CCPLL, Javier Caro Infantas, compartié
el éxito de esta celebracion junto al rector de la UNT, Orlando Velasquez; el
vicepresidente de la CCPLL, Lucas Rodriguez; entre otros representantes de
la primera casa de estudios.

BUENA COMPANIA.
La presidente del Co-
mité de Turismo de la
Camara de Comercio
y Produccién de La
Libertad, Maruja Ne-
ciosup de Prevost, se
hizo presente en esta
celebracion junto a
varios miembros de
su familia, inclu-
yendo a la siempre
simpatica Giovanna
Prevost.

Camarade
Comercio
cumpliosu |
metay congrego
asmi
personas.

DUENOS DE CASA. le todo trabajo tiene su recom-
pensa, el grupo de colaboradores de la Camara de Comercioy
Produccién de La Libertad -a la cabeza de Javier Caro Infan-
tas y Juan Rodriguez Rivas- se mostré mas.gue satisfecho
por la acogida que tuvo esta celebracién. 3
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informe | pia del Pisco Sour

Mucho mas que
un medio

La novena celebracién del Dia del Pisco Seury la octava edicion
del Festival Gastronémico de Trujillo'no hubiese sido todo un
exito sin la ayuda de los medios de comunicacion quienes, de

manera permanente, penian altanta a /0s trujillanos de esta
importante festividad.

COPROTAGONISTAS. En esta
nueva edicion del Pisco Soury
del Festival Gastronémico, los
medios de comunicacién jugaron
un papel mas que crucial. Y es
que, fueron los embanderados
de la difusién delmismo; lo cual
nos permitié congregar a cerca
de cinco mil personas.

Libertefios celebrardn
Dia del Pisco Sour el
sdbado 4 de febrero
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CENTRO pe CONCILIACION
v ARBITRAJE EMPRESARIAL

Porque sabemos lo dificil que es solucionar controversias

Te damos una mano

Solucione sus conflictos comerciales, empresariales
y civiles con toda confidencialidad, imparcialidad,
rapidez, economia y especializacion

g

CAaMARA de COMERCIO
de LA LIBEHTAD

Primera Cdmara del Parl certificada
en IS0 8001:2008 en su prooeso de
Caoncifiacion Extrajudicial




_gestion

importancia que tiene la impleme tacior
programas ambientales que reguleﬁ, porunl

nuestro ecosistema.

CYNTHIA SAAVEDRA
SAONA
csaavedra@camaratru.org.pe

1 medio ambiente esta re-
E presentado por lasuma de
todos los seres vivos que
nos rodean. De éste obtenemos
agua, comida, combustibles y
materias primas que sirven para
fabricar las cosas que utilizamos
diariamente. Al abusar o hacer
malusodeestosrecursos escasos,
los ponemos en latente peligroy
los agotamos.

Sin embargo -y a pesar de las
reiteradas recomendaciones por
preservarlos—, elaireyelaguase
estan contaminando, los bosques
estan desapareciendo (debido a
los incendios y explotacion ex-
cesiva) y los animales se van ex-
tinguiendo por el exceso de la

cazay pesca.

Esto, definitivamente, ha ge-
nerado la atencién y preocupa-
cién por parte de la comunidad,
las empresas, el Estado, Orga-
nismos No Gubernamentales

UnEIAesun

conjunto de
actividades técnicas
destinadas a la identifi-
cacion y control de im-
pactos ambientales.

(ONG), entre otros, quienes es-
peran que se salvaguarden las
condiciones medioambientales
paragarantizarunamejor calidad
devidaparalas generaciones fu-
turasy, obviamente, de nosotros
mismos.

Talesasique, hoyendia, exis-
ten clausulas especificas donde
se deja en claro la necesidad de
la preservaciéon del medio am-
biente, en caso se quiera des-
arrollar algiin tipo de actividad o
accion queimplique contactodi-
rectooindirecto con el ecosistema
o con alguna comunidad en par-
ticular del pais.

Esasicomosurgelanecesidad
—ademas de haberse convertido
en un requerimiento de ley- de
la realizacion de estudios am-
bientales que garanticen por un
lado, la preservacion del medio
ambiente y, por otro, el 6ptimo
desempefiodelos procesosdentro
de las organizaciones.

Estudio especializado

Un Estudio de Impacto Am-
biental (EIA) es un conjunto de
actividades técnicasy cientificas

destinadas a la identificacion,
prediccion y control de los im-
pactos ambientales de un pro-
yecto-ysusdiversasalternativas—
presentado en forma de informe
yrealizado segiin los criterios es-

La legislacion

peruana tiene
muy clara la importan-
Cia que representa para
el pais la preservacion
de los recursos escasos.

tablecidos porlasnormasvigentes
en el Perdi.
DeacuerdoalalLeydelSistema
Nacional de Impacto Ambiental
(Ley N° 27446)-, los procesos
ambientales se sustentan en tres
categorias: Declaracion de Im-
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pacto Ambiental (referido a pro-
yectosqueno generanriesgoam-
biental), EIA Semidetallado (pro-
yectos que generan poco riesgo
ambiental) y EIA Detallado (pro-
yectos que generan muchoriesgo
ambiental).

Algunos especialistas consi-
deran sumamente necesaria la
ejecucion de este tipo de evalua-
ciones para garantizar el éxito
del proyecto. Esto, porque sinun
analisis previo, no podran tener
en claro cudl es el impacto que
éste puede generar sobre el eco-
sistema, lascomunidadesaleda-
fias y su empresa, ademas de las
pérdidasecondémicas que pueden
representar.

Gestion ambiental

Seganladirectoradel Instituto
de Comercio y Produccién (ICP),
Marcela Chaman, la gestién am-
biental es la estrategia mediante
la cual se organizan las activida-
desantropicasqueafectanal me-
dioambiente, con el fin delograr
una adecuada calidad de vida,
previniendo o mitigandolos pro-
blemas ambientales.

Ahora, dentrodeeste contexto
degestion, sedebetenerencuenta
una serie de principios basicos
con los que se afianza la impor-
tanciaynecesidad deeste proceso
en beneficio de la comunidad.

Entreellos, podemos destacar
el respecto a las exigencias en
materia de proteccién medioam-
biental, el impulso al desarrollo
tecnoldgico, la modernizacién y
racionalizacién de los procesos
productivos, lamejora delaima-
gen de marca de la empresa y el
producto (no solo frente a los
consumidores sino también a la
parte social tanto de la empresa
como de su entorno).

“Todo este enfoque de gestion
ambiental les permite a las em-
presas tener un mejor manejo de
sus procesosydelaformaenque
interactiian con el medio. Dos
aspectos fundamentales parato-
da organizaci6on que busca des-
arrollar proyectos queimpliquen
contacto con el ecosistema y la
comunidad. Mas que una dispo-
sicion, estos estudiosrepresentan
un deber para todos”, sostuvo
Marcela Chaman.

1. ESPECIALISTA. El Instituto de
Comercio y Produccién de la Cdmara
de Comercio se ha consolidado en el
mercado como el ente representativo
para este tipo de estudios de impacto
ambiental.

2. CARTERA CONSOLIDADA. EI ICP
ha logrado hacerse de una cartera de
clientes bastante importante. Entre
sus principales clientes destaca Des-
tilerias Unidas, Casagrande, Cartavio,
Sedalib, entre otros.

Procesos autorizados

A pesar de las miltiples reco-
mendacionesrespectoal cuidado
yproteccién del medioambiente
—tanto del Estado como institu-
ciones especializadas—, muchas
organizaciones aiin no son con-
sientes de laimportancia que re-
presenta la previa evaluacion de
todo proyecto. Incluso, dejan en
claro que es un gasto que ellos
nohancontempladoyquenoes-
tan dispuestos a asumir.

Al respecto, Marcela Chaman
manifiesta que, mas que consi-
derarlocomo un costoajenoaun
proyecto, debe ser contemplado
como unainversion. Esto, porque
en caso —sobre todo, con el tiem-
po- se contemple una contin-
genciaenel proyecto, nosetendra
posibilidad alguna de redirec-
cionarlo y se tendran pérdidas
invaluables.

MSC MARCELA CHAMAN
CHAVEZ
ICP

Estudios con impacto
Toda empresa -cualquiera
que sea la rama productiva
bajo la cual se desempefie-
debe tomar en cuenta una
evaluacion de tipo ambiental
para determinar qué tan efi-
cientes son sus procesos y,
de paso, determinar si esta
contaminando.

Tal es asi que, hoy en dia se
hace necesaria la ejecucion
de Estudios de Impacto Am-
biental (EIA) que permitan
determinar el grado de efi-
ciencia de estos procesos y
contribuir al mejor cuidado
del medio.

Un ejemplo claro de este tipo
de evaluaciones es el refer-
ente al Programa de Ade-
cuacion y Manejo Ambiental
(PAMA) que describe las ac-
ciones e inversiones nece-
sarias a realizar en las
actividades en curso, tanto
en sus instalaciones como en
sus procedimientos opera-
tivos, asi como los planes y
practicas que deberan ser
implementados, con el obje-
tivo de mitigar o eliminar
progresivamente los im-
pactos ambientales nega-
tivos que vienen causando
dichas actividades.

Pese a la importancia que
tienen estas evaluaciones en
un mundo como el que vivi-
mos, existen muchas empre-
sas que no apuestan por
este tipo de evaluaciones,
pues lo consideran un gasto
mas no inversion. Es por ello
que, cuando menos lo es-
peran, tienen serias compli-
caciones con los conceptos
ambientales que se estable-
cen bajo ley.
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gestion

Por ello, es necesario que las
empresas —en casonotengan co-
nocimiento de este tipo de eva-
luaciones-, soliciten una Califi-
caciéon Ambiental Previa, por
parte de una autoridad compe-
tente, con el propdsito de deter-
minar qué tipo de estudio am-
bientalle correspondeyasievitar
posibles complicaciones.

Al respecto, existen una serie
de herramientas de gestion am-
biental con las cuales se pueden
minimizar los riesgos por algiin
efectonegativopara conelmedio.
Unadeellas eslaDeclaracién de
Impacto Ambiental (DIA) que

Las empresas

deben pedir
una Calificacion Am-
biental Previa, con el
proposito de saber qué
tipo de estudios hacer.

busca evaluar los impactos am-
bientalesysociales causados por
proyectos clasificados como Ca-
tegoria I (que no involucran po-
tenciales impactos ambientales
y sociales significativos).

Otro es el Programa de Ade-

PAMA. Uno de
los estudios mas
conocidos dentro
de este rubro es
el referido al Pro-
grama de Ade-
cuaciény
Manejo Ambien-
tal, que ha sido
ejecutado por
empresas impor-
tantes como
Casagrande.

cuaciényManejo Ambiental (PA-
MA), queesundocumento técnico
que contiene las acciones, poli-
ticas e inversiones necesarias
para reducir los problemas de
contaminacion originado porlas
actividadesdelasindustrias pro-
ductivas y extractivas.

Finalmente, el Informe Am-
biental (IA), es un reporte que
debe presentarse por lostitulares
de las actividades econémicas
en los plazos que establezca la
autoridad competente que hace
la evaluacion, de acuerdo al for-
mato que se apruebe por Resolu-
cién Ministerial.

Trabajando con responsabilidad. Ejemplos a imitar

Mas

datos

Masde 50

son los proyectos que ha
realizado el Instituto de
Comercio y Produccion (ICP)
de la Camara de Comercio.

Miles de Uss

se pierden por no realizar un
trabajo de adecuacion ambi-
ental oportuno o trabajar un
mal programa de linea de
base.

Bajo cualquiera de estas dis-
posiciones, es que toda empresa
logra desempefiarse de forma
optima respecto al medio am-
biente. Incluso, se evita de cual-
quier paralizacién en caso se de-
tecte alglin pendiente respecto a
su proyecto.

La leccién principal de este
proceso de implementaciéon de
estudios es entender que no re-
presenta un costo sino mas bien
una inversién. Definitivamente,
los resultados respecto a estas
evaluaciones se haran sentir en
todala comunidad que participa
del proceso.

Destilerias Unidas -

Ron Cartavio

ElICPtrabajé conDestilerias Unidas
un Programa de Adecuaciony Ma-
nejoAmbiental (PAMA) parael tra-
tamiento de aguay residuos. Esto
les ha permitido contar con una
plantade manejode materialesre-
siduales, solidos peligrosos y no
peligrosos. De igual forma, cuenta
con una planta de tratamiento de
agua mediante la cual domestican
esterecursoatravésde pozas sép-
ticas; incluso, aprovechan lalinaza
al usarla como abono organico.

Curtiembre Casiche

Debido a un serio problema conre-
siduos solidosyliquidos que dejaban
sus procesos de produccion, es que
laempresa Curtiembre Casichede-
cidié ponerseenmanosdel Instituto
deComercioyProduccionparatener
un mejor manejo de los mismos.
De este modo, hoy han logrado se-
parar dichos residuos a tal punto
que algunos son comercializados.
Asimismo, han podido mejorsuin-
fraestructura y mejorar los meca-
nismos de proteccién para con su
personal.

Curtiembre Orién

A fin de manejarse bajo los estan-
daresestablecidos porlaley, esque
la curtiembre Orién aposto por im-
plementar estudios de corte am-
biental dentro de sus procesos. De
este modo, la empresa ha logrado
quesuscalderos de petréleoutilicen
gaslicuadoy gque sus equipos usen
pozos a tierra para mejorar el me-
canismo de energia usado hastael
momento. Aestosesumael hecho
dequeestantratandosusresiduos
para mejorar su produccién vy, de
paso, suimagen.

Casa Grande S.A.A.

Casa Grande, una de las empresas
mas s6lidas del pais y de la region
norte, opto por la ejecucién de un
Programa de Adecuaciény Manejo
Ambiental (PAMA), el cual tuvo
una duracion de cerca de dos afios.
Ello les ha permitido lograr una re-
cuperacion respecto a sus tierras,
mejorar sus calderos, usar de una
mejorformaelagua(locual permite
ahorrar costos a nivel general) v
reutilizarelrecursohidricoenciertas
partesdelproceso. Definitivamente,
ha recortado sus gastos.
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empzresas y asociados

Camara de Comercio destaca
potencialidades de la region

mm El gerente adjunto de la Camara de Comercio y Produccién de La
Libertad, Emilio Roman, expuso ante la delegacion de empresas
estadounidenses miembros de la Chamber of the Americas Denver -
Colorado sobre las potencialidades con las que cuenta nuestra region,
ademas de los proyectos emblematicos con los cuales podriamos
generar altas tasas de crecimiento.

El encuentro, organizado por el Gobierno Regional, buscé en sobrema-
nera, atraer la atencion de los americanos al destacar, en reiteradas
oportunidades, que no hay como La Libertad para apostar por inver-
sion. Por su parte, los representantes reconocieron la capacidad de
desarrollo de nuestra region.

CLARO Y CONTUNDENTE. El gerente adjunto del gremio empresarial expuso
los argumentos necesarios y trascendentales como para que un inversionista
apueste por La Libertad.

Gremio empresarial busca una
alianza con Trujillo Ahora

Wm(on el propdsito de desarrollar proyectos en beneficio de la comuni-
dad para este nuevo afio, es que la organizacion sin fines de lucro, Tru-
jillo Ahora, se reunié con el maximo representante del gremio
empresarial, Javier Caro Infantas, en las instalaciones de la Camara de
Comercio.
En dicha reunion, -ademas de evaluar el trabajo realizado en el 2071-
se trataron también puntos como la inscripcién del Patronato a esta
organizacion, la elaboracién de dos proyectos para AVINA y un ente in-
ternacional, y el Plan de Actividades de este afio.

RIS A Entre los presentes destacé la participacién de los empresarios Dragui
ALIADOS.Con el propésito de contribuir con el crecimiento y desarrollo de lare-  Nestorovic y Augusto Rizo Patrén; el gerente de la Universidad Privada
gion, es que los representantes de la Camara de Comercio y Trujillo Ahora se del Norte (UPN), Jean Paul Blumen; y la directora del Centro Cultural
reunieron para establecer los lineamientos de trabajo para este 2012. Los Tallanes, Marcela Garcia Guerrero.

Servicio de placas renueva sus
tarifas desde el mes de febrero

mmUno de los fines del gremio empresarial es velar por los intereses
de sus asociados. Tal es asi que, la oficina de Emisién de Placas de la
Camara de Comercio y Produccion de La Libertad (CCPLL) ha reajus-
tado sus tarifas via Web a fin de brindar un mejor servicio.

En este sentido, se ha dispuesto que éste tenga un valor de 10 nuevos
soles para los asociados del gremio empresarial, mientras que para el
publico en general tendra un costo de 15 nuevos soles.

Cabe destacar que, la oficina de Placas esta trabajando un nuevo sis-
tema de atencién con el cual se podran acortar los tiempos de entrega.

A SU SERVICIO.Ejecutivos de Placas los esperan de lunes a sabado para
atenderlos en las instalaciones de la Camara de Comercio.




Presidente de la Camara de
Comercio recibe al Consejero
Econdmico de EE.UU.

mm La Libertad, como regién, se distingue entre las demas. Y es
gue, las condiciones con las que cuenta, ademas de los buenos
resultados econémicos alcanzados hasta el momento asi la avalan.
Tal es asi que, atraido por este contexto, el Consejero Econémico de
Estados Unidos, David Schnier, buscé reunirse con el presidente de
la Cdmara de Comercio de La Libertad, a fin de que lo ponga al tanto
del quehacer regional respecto a inversiones.

De este modo, en este encuentro se trataron puntos cruciales como
los proyectos emblematicos de la regién, asi como los polos estra-
tégicos como para generar inversion. Por su parte, el representante
americano se sintié mas que atraido por las propuestas hechas.
Finalmente, Javier Caro Infantas, invité a David Schnier a difundir el
crecimiento bajo el cual nos desenvolvemos, a fin de animar el
interés de posibles inversionistas.

sSoclos
ESTRATEGICOS.
Presidente de la
Camara de Co-
mercio y repre-
sentante
americano acor-
daron trabajar
juntos en busca
de nuevas oportu-
nidades de inver-
sion para la
region.

Covisol estrecha relaciones con gremio empresarial

mECon el prop6sito de dar a conocer todos los pormenores sobre la
Autopista del Sol y generar futuras alianzas para potenciar este pro-
yecto en beneficio de toda la regién, es que el gerente técnico de la
Concesionaria Vial del Sol (Covisol), Luigui D" Alfonso, se reunié con el
gerente general de la Camara de Comercio, Juan Rodriguez Rivas.

En tal sentido, ambos representantes destacaron la importancia de
este proyecto, pues permite generar mejores condiciones tanto para la
comunidad como para quienes deseen generar algln tipo de intercam-
bio a través de esta via de comunicacion.

Al respecto, Luigui D' Alfonso se sintié agradecido por la atencién brin-
daday se comprometid a trabajar de manera constante por el mejor
aprovechamiento de este proyecto. Sin embargo, dejo en claro que hay
algunos inconvenientes que ocasionan la demora de la construccién de
la carretera, que espera sean minimizados.

Ejecutivas se reunieron en el
gremio empresarial

UN SALUD PARA ELLAS. Representantes de las principales organizaciones
de La Libertad se reunieron en las instalaciones del gremio empresarial para
intercambiar experiencias.

HH | 35 aliadas estratégicas de la Camara de Comercio y Produccion
de La Libertad son, definitivamente, Ias asistentes ejecutivas. Y es
gue, son ellas las encargadas de |a elaboracion de Ias agendas de
trabajo de sus jefes y con quienes, cominmente, se coordinan todas
sus actividades.

Es asi que, la Cdmara de Comercio y Produccion de La Libertad, or-
ganizé un loche de coordinacion en el que se buscaba captar las
ideas y requerimientos de estas importantes mujeres respecto a su
guehacer laboral.

De este modo, se lograron recoger importantes testimonios de Ias
asistentes ejecutivas de entidades como la Universidad Nacional de
Trujillo (UNT), Universidad Privada Antenor Orrego (UPAQ), Proyecto
Especial Chavimochic (PECH), Municipalidad Provincial de Trujillo
(MPT) y Caja Trujillo.

Ellas, por su parte, se sintieron mas que agradecidas respecto a la
atencion recibida por las ejecutivas de este gremio empresarial.

PROMOVIENDO PROYECTOS. Gerente General de la Cdmara de Comercio de La
Libertad, Juan Rodriguez Rivas, recibié a representante de la concesionaria a
cargo de |la Autopista El Sol para apoyar la consecucién de la obra.



empresas v asociados

Camara de Comercio y la AAP presentan record de venta de vehiculos

mE | 3 Camara de Comercio y Produccion de La Libertad (CCPLL) de la
mano de la Asociacion Automotriz del Perti (AAP) presentaron un
informe detallado del nivel de venta de vehiculos durante el 2011.

Tal es asi que, representantes de la empresa limefia destacaron que La
Libertad se ha consolidado en la tercera casilla de comercializacion,
dejando atras a departamentos como Cusco y Cajamarca.

Por su parte, el gerente general de la CCPLL, Juan Rodriguez Rivas,
indicé que la actividad comercial de nuestra regién es la que impulsa a
la compra de estos bienes, lo cual, definitivamente, muestra los buenos
resultados alcanzados.

Por su parte, el gerente general de la AAP, Enrigue Prado Rey, informé
que, conforme pasan los afios, las condiciones de venta van mejorando
para los peruanos, lo cual se refleja en la venta de autos.

Asimismo, el gerente del Proyecto Placas de Rodaje de la AAP, Alfredo
De Las Casas, manifestd que si bien antes solo |a actividad minera era POR BUENA SENDA. De manera conjunta, ambas organizaciones apuestan
generadora de compra de vehiculos, hay muchos otros sectores que por reconocer el buen momento que vive el pais, lo cual se refleja en la mayor
estan dando luces del crecimiento y apogeo del pais. compra de autos.

Indecopi instruy6 en proteccion
a nuevas variedades vegetales

HE El Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Pro-
teccion de la Propiedad Intelectual (INDECQPI) realizé una conferen-
cia en las instalaciones de la Camara de Comercio y Produccion de La
Libertad a fin de dar a conocer las disposiciones respecto a la protec-
cién de las nuevas variedades vegetales.

En este sentido, el maximo representante del organismo regulador,
Sergio Obregan, dijo que el objetivo de este seminario es tratar los
beneficios de la proteccién de las nuevas obtenciones vegetales a
través de |a propiedad intelectual, asi como las oportunidades que
tendra el Peri como estado miembro de la Unién Internacional para
la Proteccion de las Obtenciones Vegetales (UPOV).

Asimismo, busca difundir los beneficios de la proteccién de las
nuevas obtenciones vegetales bajo el régimen nacional, a fin de fo-
mentar la presentacion de solicitudes nacionales.

TODO POR SUS CLIENTES. Sodexo apuesta por informar a sus clientes
como mecanismo de fidelizacion.

Analizan disposiciones de
nueva ley laboral

Wm A fin de contribuir con las empresas respecto a futuras disposi-
ciones en el ambito laboral, es que la empresa Sodexo organizé un
desayuno empresarial en el que se analizé el “Nuevo Proyecto de la
Ley General de Trabajo”.

Ricardo Herrera Vasquez, socio principal del Estudio Mufiz, fue el
encargado de establecer las pautas de esta nueva disposicién ante
las casi 100 personas que participaron.

En este evento, realizado en las instalaciones de la Camara de Co- /
mercio de La Libertad, participaron los jefes de las empresas mas BUENA CONVOCATORIA. Ente regulador reuni6 a un grupo representativo
representativas de la regién, quienes se mostraron bastante intere- que aprendié de los mecanismos y disposiciones necesarias para el trata-
sados en esta tematica, pues trabajan con personal numeroso. miento de estas variedades.




NUEVOS LAZO0S. Representante peruano es israeli contemplaron la oportuni-
dad de que nuestro pais participe en exposicién agraria a realizarse en mayo.

Buscan soluciones para
puertos libertenos

mm Con el proposito de mejorar las condiciones de nuestros puertos
libertefios, es que el maximo representante de la Camara de Comer-
cio, Javier Caro Infantas, se reunié con el presidente del Gobierno
Regional, José Murgia Zannier; el representante de la Autoridad Por-
tuaria Regional (APR), Humberto Flores Cornejo; y representantes
del Grupo Berenguer.

En dicha reunion, se hizo un analisis minucioso de las condiciones de
nuestras terminales, en donde se dejé en claro de que se debe tra-
bajar de manera conjunta si lo que se quiere es generar un verdadero
cambio.

Por otro lado, se hizo una evaluacién de |a eficiencia bajo la cual se
desenvuelven los puertos regionales a fin de definir qué acciones
deben disponerse para reactivar nuestros puntos principales de ex-
portacion regional.

ANALITICOS. Gremio empresarial, ente gubernamental e ingenieros hicie-
ron una evaluacién de la situacién de nuestros puertos a fin de reactivarlos.

Embajador de Israel visita el
gremio empresarial

Wm Muchos representantes extranjeros tienen conocimiento de lo que
representa para el crecimiento del pais |a participacion de la actividad
econdmica libertefia. Tal es asi que, el embajador de Israel, Modi
Ephraim, buscé la oportunidad para reunirse con el presidente de la
Camara de Comercio de La Libertad, Javier Caro Infantas, a fin de que
sea éste el que le confirme tal afirmacién.

De este modo, el embajador se hizo presente en las instalaciones del
gremio empresarial, donde tuvo la oportunidad de conocer in situ, a la
organizacion encargada de convocar a los ejecutivos para trabajar de
manera conjunta y con oportunidades igualitarias.

En este sentido, Javier Caro Infantas, detalld las principales actividades
econémicas gue se realizan en la regién, a fin de que el representante
del lejano pais de Israel conozca nuestro potencial.

Por su parte, Madi Ephraim hizo un llamado a las empresas para que
participen de la 18° Exhibicién y Conferencia Agricola Internacional
-AGRITECH 2012 (Israel)- a llevarse a cabo del 15 al 17 de mayo. Incluso,
dejo en claro gue la embajada de Israel en Peru esta organizando una
misién comercial a fin de gue mas empresarios peruanos puedan
participar.

Fedecam Norte sesion0 en la
Camara de Comercio

LABOR CONTINUA. Representantes de Camaras de Comercio establecen
los lineamientos necesarios para generar mejores condiciones para su blo-
que econémico.

WE A fin de analizar el trabajo que vienen realizando las diferentes
Camaras de Comercio que forman parte de FEDECAM - NORTE, es
gue éstas se reunieron el en el gremio empresarial de La Libertad.
En este sentido, cada una de Ias entidades representativas aportd
con sus opiniones a fin de generar un consenso y establecer lin-
eamientos que permitan generar mejores condiciones para la zona
norte del pais.

Asimismo, el representante libertefio, Javier Caro Infantas, agradecio
la participacion de los asistentes, quienes con su tiempo y dedi-
cacion, aportan a la consolidaciones de uno de los blogues mas
poderosos del pars.




eventos | empresas v asociados

Nuevos empresarios se incorporan a la Camara de Comercio

WM En una de las primeras cere-
monias oficiales del afio, la Ca-
mara de Comercio y Produccion
de La Libertad (CCPLL) dio la
bienvenida a cerca de 60 nuevas
empresas asociadas, en presencia
del presidente del gremio empre-
sarial, Javier Caro Infantas y algu-
nos directivos.

En este sentido, representantes
de diversos gremios empresaria-
les se hicieron presentes para re-
cibir su certificado de afiliado y
compartir -con sus pares- de esta
noche ejecutiva.

El maximo representante de la
CCPLL, Javier Caro Infantas, des-
taco las oportunidades de nego-
cios que pueden generarse a
partir de ser socios del gremio
mas representativo del norte del
pais, ademas de los beneficios
con los que cuentan desde el pri-

BIENVENIDOS. Cerca de 60 instituciones pasaron a formar parte de la gran familia cameral de La Libertad. mer dia de su afiliacién.

Camara de curtidores solicita apoyo de gremio empresarial

mm Uno de los objetivos de la Cdmara de Comercio es fomentar |a for-
malizacién y regularizacién de la actividad productiva. En tal sentido, el
presidente y el vicepresidente del gremio empresarial, Javier Caro In-
fantas y Rodolfo Cabada, respectivamente, recibieron a los represen-
tantes de la Camara de Curtidores de La Libertad, a fin de apoyarlos
en la regularizacion de su actividad y ubicacion.

Al respecto, se hicieron Ias coordinaciones respectivas a fin de que
géstos sean atendidos en la Municipalidad de El Porveniry puedan
tener mayor conocimiento de los pasos a seguir para alcanzar dicho fin
y, de paso, seguir trabajando bajo su respectiva denominacion.

APUESTAN POR SU SECTOR. Gremio empresarial y comité regional se propo-
nen nuevos restos para este ano a fin de consolidar al sector exportador.

PRIMER PASO.
Representantes de
gremio regional
buscan regularizar
su situacién a fin
de seguir operando
en laciudad de
manera éptima.

CERX La Libertad presenta
plan de trabajo 2012

Wl Con el propdsito de definir las pautas y acciones a tomar para este
afo, es que el Comité Ejecutivo Regional de Exportacion (CERX) de La
Libertad se reuni¢ en las instalaciones de la Camara de Comercio a fin
de definir el plan de trabajo para este 2012.

En este sentido, su presidente, Elias Iturri, destacé que para esta
nueva oportunidad es necesario impulsar a las empresas a que par-
ticipen de Ias ferias internacionales como mecanismo de interna-
cionalizacién y de busqueda de nuevos aliados.

Por otro lado, dijo que es necesario que el Gobierno Regional apueste
por este sector, ya gue es uno de los pilares del desarrollo.



FELICIDADES. Una de las constructoras mas prometedoras de la regién celebré
alo grande su aniversario y lo hizo en compafiia de todos los que contribuyen
con su consolidacion.

FG GROUP IT SAC cumplié su primer aniversario

HE | 3 empresa especializada en D
el disefio e implementacién de
soluciones de Tecnologia de la In-
formacién, FG GROUP IT, celebré
su primer afio de vida institucio-
nal al servicio de los usuarios y
clientes que confian sus equipos
de cémputo y comunicaciones en
esta joveny prestigiosa firma.
Siendo aliados estratégicos de
HP, FC GROUP IT se ha consoli-
dado, en corto tiempo, como uno
de los principales integradores de
soluciones informaticas del norte.
Prueba de ello, es que Ia cartera
de clientes con las que trabajan
se ha ido incrementando.

Colegio de Enfermeros presenta nueva directiva

COMPROMETIDOS. Riccy Mejia Ibafiez, Cecilia Brenis Mendoza, Rocio Taboada
Pilco, Doris Padilla Benites y Martin Muncibay Rodriguez.

BUENOS RESULTADOS. La gran acogida que tiene esta empresa de solu-
ciones tecnolégicas le ha permitido consolidarse en el mercado y hacerse de
un nombre gracias al respaldo que tienen de HP.

cinco anos en el mercado

mm La empresa Multiservicios Holguin, dedicada el rubro de Ia construc-
cién y venta de edificios, celebré hace unas semanas su quinto aniver-
sario de vida institucional con un almuerzo de gala en el Restaurant El
Maochica de Moche, donde estuvieron presentes su gerente general Ri-
cardo Holguin Zavaleta, directivos y personal administrativo. Asimismo,
asistieron diversos invitados, socios, autoridades locales, proveedores,
clientes, empresarios constructores y amigos.

Con solo cinco afios de funcionamiento, Multiservicios Holguin viene
posicionandose como una de las empresas lideres del mercado por su
gran compromiso con la calidad, innovacién y satisfaccion de sus clien-
tes, asicomo su estricto apego a las normas técnicas y de seguridad.

Profuturo
y premio a sus
c afiliados

HE (Con el propésito de man-
tener vigente la informacién
de sus afiliados, es que Profu-
turo hizo una convocatoria a
nivel nacional, destacando el
hecho de que, quienes colabo-
raran con esta importante
tarea, se harian merecedores
de un premio especial.

De este modo, es que cuatro
afortunados -de Lima, Are-
quipay Trujillo- se hicieron
acreedores de algunos regalos
por parte de la administradora
de fondos.

Por su parte, el gerente regio-
nal norte, César Febres, en-
tregdé un moderno iPad 2 3G
de 64 GB + WiFi a la trujillana
Adriana Zobeida Ledn Vargas.

mm Con el propésito de conti-
nuar con una buena gestion
respecto al Colegio de Enfer-
meros de La Libertad, es que Ia
nueva directiva participé de la
ceremonia de juramentacion.
En ella, asistieron gran parte de
la comunidad de enfermeros de
la regién, a fin de conocer las
nuevas propuestas para esta
nueva etapa. Por su parte, la
directiva dejé en claro que tra-
bajara en beneficio de los agre-

"

miados, a fin de que estos
logren consolidarse como pro-
fesionales de la salud.

RECONOCIMIENTO. Ganadora del
premio en nuestra ciudad recono-
cio la labor de la aseguradora.
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Hora: 7:00 p.m. Hora: 7:.00 p.m. sector exportador respecto al
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Lugar: Casa de la Emancipacion. marzo.
Hora: 7:30 p.m. Martes
Teoria del concierto en los Lugar: Casade la Otros. Emprendedor
Pre-Socraticos Emancipacion.
Dia: 20 de marzo. Semana Jubilar de Trujillo 2012 La Camara de
Hora: 7:00 p.m. Presentacion del Libro y Recital | Dia: Del 01- 05 de marzo Comercio y Produc-
Lugar: Casa de la Emancipacion. Poético Lugar: Diversos puntos de cién de La Libertad
Dia: 22 de marzo. Trujillo. ofrece al publico
Paz parael Hora: 7:30 p.m. Organiza: Municipalidad Provin- libertefo el “Martes
mundo Lugar: Casa de la Emancipacion. cial de Truijillo. Emprendedor” en el cual se
Dia: 17 de marzo. desarrollan capacitaciones sobre
Hora: 7:30 p.m. Concierto de Sunset Blues 50° Aniversario Casa Cultural emprendedurismo y liderazgo.
Lugar: Casade la Dia: 03 de marzo. Juan Félix Cortés Ademas, se brinda |a oportuni-
Emancipacion. Hora: 7:.00 p.m. Dia: 09 de marzo. dad de la adquisicién de certifi-
Lugar: Casa de la Emancipacién. | Hora: 7:30 p.m. cados (S/.15.00). Todos los
Lugar: Casa de la Emancipacion. martes. Hora. 7.00 p.m.
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Relaciones Publicas y Comunicaciones

de la Camara de Comercio y Produccién de La Libertad.
Junin 454. Teléfono: 231114. Anexos 25 —26
dfigueroa@camaratru.org.pe




Capacitaciones
y CUrsos a cargo
de la EGN

Las nuevas tendencias del
mercado de hoy en dia hacen
necesario que los profesionales
estén cada vez mas capacita-
dos. Ante esta necesidad, es
que la Escuela de Gerencia &
Negocios (EGN) de la Camara
de Comercio y Produccion de La
Libertad (CCPLL) ha optado por
la realizacién de cursos y
capacitaciones acorde a los
requerimientos del nuevo siglo.
Para ello, el gremio empresarial
utiliza salones y su auditorio en
el que desarrolla, ademas,
conferencias magistrales de
interés de los empresarios y la
comunidad. De igual forma, la
EGN organiza los ‘Martes
Emprendedor’ -que son
totalmente gratuitos- donde
se consideran temas utilitarios
y de crecimiento personal.
Definitivamente, multiples
oportunidades son Ias que se
generan gracias a la consolida-
cién de esta importante
escuela.

¢Unaideade
negocio?
Constituye tu
empresay logra
posicionarte

Una de las principales caracteris-
ticas por las que reconocen a los
peruanos es su emprendeduris-
mo. Sin embargo, para que todo
negocio se consolide, es necesa-
rio que éste sea formal. Para ello,
la Camara de Comercio te ofrece
la opcion de asesorarte en la
creacion y formalizacion de la
misma, a través de una asesoria
personalizada.

Centro de conciliacion y arbitraje empresarial

Resuelva sus diferencias y
controversias comerciales

Hoy en dia, cuando las personas o empresas apuestan por |a resolucién de conflictos (tanto individuales
como comerciales) apuestan por el establecimiento de una demanda, con la cual, esperan un resultado
favorable. Sin embargo, estos procesos pueden durar meses o afios, y les pueden costar un ojo de la
cara. Frente a estas limitantes es que surge el Centro de Conciliacion y Arbitraje Empresarial de la
Camara de Comercio y Produccion de La Libertad, que permite la resolucién de diferencias y controver-
sias comerciales, evitando procesos judiciales a través de una conciliacion y un arbitraje seguro, impar-
cial y ético, que le permita llegar a acuerdos beneficiosos.

de este
nuevo siglo no solo deben
preocuparse por el incremento
de sus beneficios econémicos
sino también por la responsa-
bilidad gue tienen respecto al
medio ambiente y sus estudios
técnicos para trabajar de
manera 6ptima en las diversas
regiones. Es asi que surge
Instituto de Comercio y
Produccion (ICP) que tiene
como principal objetivo el
asistiry asesorar a las empre-
sas en la identificacion y
optimizacién de sus oportuni-
dades y recursos con calidad,
rentabilidad y transparencia.
Entre Ias especializaciones y
asesorias que aqui se realizan
destacan |as relacionados con
la Gestion Ambiental -Evalua-

cion Ambiental Previa (EAP),
Declaracion de Impacto
Ambiental (DIA), Certificacio-
nes Ambientales, Informes de
Residuos Sélidos, Diagnaéstico
Ambiental Preliminar (DAP),
Estudios de Impacto Ambien-
tal (EIA), Programa de Ade-
cuacion y Manejo

Sepa con quién
hacer negocios con
el servicio de
Protestos y Moras

Antes de generar algln tipo de
vinculo comercial, es necesario
que tanto las personas como
las empresas tengan en claro
con quien van a negociar. Es asi
que, gracias al servicio de
Protestos y Moras de la

Ambiental Camara de Comercio, usted
(PAMA), entre DEBE '_podra tener un reporte actual y
otros-, SABEBN:‘ completo de la situacion
Asesora- C“E{‘S\c\op?uos ; financiera y comercial de sus
miento para ESPE\%%‘{—:\Z_ Esﬁ\;\" ocios, proveedores 0
laimple- A\’TA‘S,O\_OG\COU%DO lientes, a fin de evitar
mentacion de \N\PD‘:&'\'UA\_- roblemas a futuro. De este
Sistemas \ I modo, contara con la certeza

Integrados de
Gestion I1SO -1S0 14001, IS0
900 y OSHAS 18001-y
Elaboracion de Documentos
Técnicos.

de que sus actividades se
encuentran bajo los estandares
legales y comerciales y le
permitiran mayores opciones
respecto al mercado financiero.
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Novedades.

INFORMACION
EMPRESARIAL

Manténgase informado sobre el
guehacer econémico, con datos y
asesoria especializada, que le per-
mitiran optarpormejores decisiones
ante alguna disyuntiva. Conozca
también la dinamica de los nuevos
mercados a través delaprograma-
ciondedistintas feriasydirectorios
empresariales.

Evite multas a
traves de la
tramitacion de

su placa vehicular

Comprar un vehiculo hoy en dia
no solo representa la adquisicion
del bien, sino también, contar con
la reglamentacion necesaria para
evitar problemas. Por ello, la
Camara de Comercio te brinda la
opcién de tramitar la Placa Unica
Nacional para vehiculos nuevos.
Este servicio también esta
disponible para quienes, a partir
de 2010, hayan realizado transfe-
rencia de propiedad o cambios en
sus vehiculos.

Busque respaldo
gracias al sistema
de acreditacion

Uno de los principales benefi-
cios de ser asociado de la
Camara de Comercio es tener la
oportunidad de contar con una
documentacion gue lo respalde
y lo acredite ante instituciones
0 empresas con las cuales
quiera establecer algun tipo de
vinculo.

RED DE CONTACTOS

Formar parte delared de negocios
masimportante del norte del pais,
le abre las puertas a mercados na-
cionales e internacionales. Apro-
veche |as oportunidades de des-
arrollo participando de encuentros
empresariales, alianzas estratégi-
cas, feriasy presentaciones, que le
permitiran posicionar sus productos
0 servicios en diversos campos.

Sepa como negociar

en el extranjero

Consolide y mejore su posicion en
el mercado internacional a través
de informacién, promocion y as-
esoria en los procedimientos de

exportacion.

En mumeros

personas es |a capacidad
gue tiene el auditorio Rafael
Remy de la Camara de
Comercioy Produccion de
La Libertad.

son las centrales de riesgo
que sirven de fuente para la
Oficina de Protestos y
Moras de la Camara de
Comercio y Produccion de La
Libertad.

son las dependencias de |a
Camara de Comercio y
Produccion de La Libertad
gue estan certificadas con
el 1ISO 9001.

afos de experiencia en el
mercado tiene el Instituto
Comercio y Produccion (ICP)
de la Cdmara de Comercio.
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ASESORIA LEGAL

LaCamarade ComercioyProduccion
de La Libertad, a través de sus es-
pecialistas, loasesoraenlegislacion
laboral, tributaria y comercial, para
lacreaciény crecimiento de suem-
presa, ademas de capacitarlo en
documentacion de corte constitu-
cional gue le permitiran acceder a
nuevas oportunidades vy trabajar
en base a mandatos de ley.

Un universo de
oportunidades
con la VIP CAM

Una de las principales prioridades
de la Camara de Comercioy
Produccién de La Libertad es la
satisfaccion de sus asociados.
Para ello, ha disefado toda una
gama de servicios con los que
espera llenar estas expectativas.
Pero, de forma adicional, ha
desarrollado un mecanismo a
través del cual se puede acceder a
un mundo de oportunidades de
negocio y descuentos para
nuestros aliados. Es asique la
tarjeta VIP CAM se constituye
como un instrumento sumamen-
te valioso que les permite tener
acceso, por ejemplo, a descuen-
tos con los principales restauran-
tes de la ciudad, centros comer-
ciales, capacitaciones y estudios
continuos, entre otros. De este
modo, muchos de nuestros
asociados han tenido |a oportuni-
dad de acceder a estas ofertas
gracias a la continuidad que
mantienen con nuestro gremio
empresarial y a las propuestas
que alimentan este catalogo.

PROCESOS DE CALIDAD

Asesoramos a nuestros asociados
en la mejora de sus procesos vy la
gestion de suempresa, guiando su
crecimiento mediante estandares
internacionales que hemas incor-
poradoennuestrainstitucién. Para
ello, contamos con el respaldo del
ICP (experto en temas de gestion
de calidad), ademas de un depar-
tamento especializado.

Deje en nuestras
manos el disefio
de sus eventos

Una de las principales fortale-
zas de toda organizacion, es
que sepa exacta-

mente cémo
llegarasu DEBE
ptiblico SABE o
potencial. Y, si AMNT
no se cuenta pONDE

RG

con la experien-
cia necesaria, su
negocio podria fracasar.
Por ello, la Camara de Comercio
le brinda |a oportunidad de
asesorarlo en la organizacion y
disefio de sus eventos, a través
de un staff de profesionales
especializados y de un soporte
logistico optimo para la
presentacion de sus productos,
la realizacién de conferencias
magistrales, conferencias de
prensa, charlas, seminarios,
entre otros.

Promociona tu
negocioy gana
mas mercados

Una de las mejores formas de
posicionarse es a través de la
publicidad. Por ello, ponemas a su
disposicién nuestra revista Vision
Empresarial, en donde podra
participar con sus promociones y
encartes (consultando nuestras
tarifas) y enviando sus notas de
prensa (las cuales seran publica-
das, destacando la importancia y
relevancia que Ud. representa
para nosotros).
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UNIVERSIDAD
CONTINENTAL

ESCUELADE POSTGRADO
LIMA | HUANCAYO | TRUJILLO | AREQUIPA

FORMAMOS LIDERES
PARA UNA GESTION
MODERNA E INNOVADORA

MAESTRIAS, DIPLOMADOS Y PROGRAMAS
A MEDIDA EN:

« Gestion Publica

Gestidn Publica

Contrataciones del Estado

Proyectos de Inversion Publica

Presupuesto Publico

Descentralizacion y Modernizacion del Estado
Desarrollo y Gobernabilidad Territorial

Obras por Impuestos

Obras Publicas

« Administracion de Negocios

» Créditos y cobranzas
» Microfinanzas

» Como vender exitosamente al Estado
» Marketing
>

b
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Finanzas
Gestion del Talento Humano

« Derecho

» Administrativo

» Penal y Procesal Penal

» Registral Notarial

» Procesal Laboral

» Litigacion Oral y Argumentacion Juridica

 Especializados:

Prevencion de Conflictos

Regulacion de Servicios Publicos e Infraestructura
Asociacion Publico-Privadas (APPs)

Ingenieria en Seguridad Industrial, Salud Ocupacional
Gestion de Riesgos de Desastres

Gestion y Derecho Ambiental
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Informes: SEDE NORTE - Trujillo

Jr. D. Almagro N° 545 - Of. 312 - Tel. (044) 204803 / (044) 346844

Cel. 964471601 / 949112105 / 994540604

RPM: #770480 / *0210604 RPC: 961760153
postgrado.norte@continental.edu.pe

359

RESPALDO INTERNACIONAL:

Universitat Autbnoma @

de Barcelona UNIVERSIDAD
ANDRES BELLO

#£2% Universidad
% de Alcald u;g

@ CENiRAL

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

INSTITUTO UNIVERSITARIO DE
INVESTIGACION ORTEGA ¥ GASSET

2 s L3
WANESTATE & a2  NU
UNIVERSITY »”iﬁ Bty

*,
0*‘ “0 ARGHOH MATIORAL U ERSTY

Mayor informacion:
www.postgrado.continental.edu.pe

Sede Principal - Lima
Jr. Junin 355, Miraflores - Teléfono: (01) 213 2760
informes.postgrado@continental.edu.pe




